
Дизайн  
для городов

Навигация, указатели,  
правила, дизайн-коды, 
логотипы, мебель 
и объекты





Мы любим города и считаем, что все они должны быть красивы. Мы стре-

мимся сделать так, чтобы на улицах было приятно гулять и легко ориен

тироваться. Мы разрабатываем для городов логотипы и айдентику, 

проектируем транспортную и уличную навигацию, оформляем автобусы 

и троллейбусы, создаем уличную мебель, городские объекты и объекты 

инфраструктуры дорожного движения и ЖКХ, а также составляем правила 

размещения различных конструкций и придумываем городские рекламные 

кампании.

Нам интересны все предложения по улучшению городского дизайна, 

для каждой задачи мы находим простое и изящное решение. У нас нет гото-

вого набора приемов, каждый проект рассматривается индивидуально.

Квалификация сотрудников позволяет студии браться за работы любого 

уровня сложности. Мы всегда стремимся к тому, чтобы придуманный дизайн 

вошел в жизнь, поэтому помогаем контролировать результат производства.

Благодаря студийным работам города обретают индивидуальные, узна-

ваемые во всем мире символы, которые радуют местных жителей и привле-

кают туристов со всего света.
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76 Городская клиническая 
больница № 40 
логотип  навигация  сайт  плакаты

Столичная больница, главное здание которой располагается у метро 

 «ВДНХ», принимает пациентов с конца позапрошлого века. Медицинское 

учреждение, начинавшееся с четырех деревянных домов, со временем 

стало суперсовременной клиникой. Тут помогают онкологическим боль­

ным и проводят химиотерапию. В комплексе есть роддом и отделение для 

лечения злокачественных болезней крови. Новое отделение комплекса 

в Коммунарке первым приняло людей, заразившихся коронавирусом.

Навигация
В марте 2020 года новая больница в Комму­
нарке стала известна на всю страну: именно 
здесь начали принимать пациентов с корона­
вирусом. Больницу, которая строилась как 
многопрофильная, полностью переоборудо­
вали. Из-за этого потребовалось срочно нари­
совать схемы и указатели, которые помогали 
бы персоналу и волонтерам быстро находить 
нужные помещения, не теряя ценные для спа­
сения людей минуты. Также были сверстаны 
важные инструкции о том, как борцам с виру­
сом защитить самих себя

Плакаты с инструкциями 
по использованию средств 
индивидуальной защиты
Для системы навигации по больнице 
в Коммунарке были нарисованы настен­
ные плакаты с инструкциями. Крупные 
картинки наглядно показывают, в каком 
порядке нужно надевать и снимать сред­
ства индивидуальной защиты при работе 
врачей в карантинной зоне. Иллюстрации 
отлично видны в защитных очках, красивы, 
а главное, понятны даже при беглом про­
смотре в условиях молниеносного реаги­
рования на изменения ситуации

Сайт ГКБ № 40
Сайт больницы максимально информативно сообщает обо всем происходящем. 
Благодаря наглядным цифрам статистики и агрегатору новостей сразу понятно, 
как меняется число пациентов и каких успехов в лечении вируса достигают врачи

Логотип городской 
клинической больницы № 40
В логотипе больницы отчетливо просматривается 
главный медицинский знак — крест — и число 40. 
Тут соединились полоски лечебного пластыря 
и ленточка, известная всем как символ борьбы 
с раком. А еще в нем видны капсулы и таблетки — 
какое же лечение без них!

Логотип медицинского 
центра «Коммунарка»
После реорганизации центру потребовался 
собственный логотип — свежий, но сохраня­
ющий уже привычный образ. В студии при­
думали именно такой. В нем соединяются 
очертания сердца и санитарный крест, обра­
зующие первую букву названия центра
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8 9Моя поликлиника 
айдентика  экстерьер  интерьер  навигация  презентация

Московские поликлиники стали дружелюбнее к посетителям. 

На входе каждого встречает обновленный логотип, внутри висят 

красивые воздушно сверстанные объявления, по крупным иконкам 

издалека понятно, на какую тему тему сообщение. Появилось внят­

ное указание маршрутов до других филиалов, обновились талон­

чики на прием, а объявления заговорили по-человечески.  
Правила использования логотипа, 
цветов, шрифтов, паттернов и про­
чей красоты представлены в много­
страничном брендбуке

Медицинская форма тоже изменилась. Врачи теперь носят халаты 
с воротниками фирменного бирюзового цвета. Воротнички медсестер — 
горчичные. Полоски соответствующих цветов дублируются на бейджах

Айдентика
Айдентика «Моей поликлиники» 
настолько красива, что на аксессуарах 
смотрится круче модных принтов

Сотрудники регистратуры сменили халаты на жилеты, 
блузы и жакеты приятного горчичного цвета
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10 11Экстерьер
При входе на территорию стоит приветственная стела. 
Она выполняет сразу несколько полезных функций: явно 
обозначает вход, указывает направление к дверям и пар­
ковке, а также сразу сообщает режим работы поликлиники

Оформление интерьеров
 «Мои поликлиники» для взрослых и детей удивляют посети­
телей, привыкших к стандартам обслуживания «по старинке», 
своей красотой и аккуратностью. Здесь все сделано для того, 
чтобы пациенты чувствовали себя расслабленно и спокойно

Книга-презентация «Новая детская 
поликлиника по Московскому стандарту+»
С 2019 года московские детские поликлиники работают 
по новым стандартам. Про эти стандарты понятно 
и доброжелательно рассказывает книжка-презентация

Узнаваемый логотип размещается на фасадах всех высоких 
зданиях городских поликлиник. Днем сердце рифмуется 
с голубым небом. Ночью — иноземно светится на темном 
небесном фоне

Книга ужасно дружелюбная (как и сами новые стандарты). 
Милые иллюстрации показывают, как воплощаются новые 
принципы работы. Тексты тоже достаточно простые и понятные

Навигационная система
Теперь в поликлиниках все понятно без 
лишних слов. В вестибюле первого этажа 
пациентов встречает инфостенд, на кото­
ром собрана вся ключевая информация. 
В лифтовых холлах и на лестницах разве­
шаны поэтажные указатели, а в коридорах 
размещаются указатели со стрелками
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12 13Детское отделение онкологического 
центра имени Н. Н. Блохина 
навигация

Российский онкологический научный центр имени Н. Н. Блохина помогает 

больным со злокачественными образованиями, ведет научные исследова­

ния в области опухолевой биологии и разрабатывает новые технологии 

хирургического лечения. В студии для детского отделения центра создана 

система навигации, которая помогает ориентироваться в здании больницы 

и поднимает детям настроение.

Яркие и эмоциональные персонажи разбавляют однообразие больничных 

коридоров. Звери принимают забавные позы, улыбаются и разговаривают 

с пациентами.

Благодаря изображениям найти  
и запомнить нужный кабинет легко

Навигация становится развлечением

Система общественного здоровья 
логотип  айдентика

Система общественного здоровья — организация, популяризирующая 

здоровый образ жизни в России. Она рассказывает о доказательной 

медицине, объясняет, как формировать полезные привычки, и занимается 

просветительской работой.

Разработанная в студии айдентика отличается живостью и индивиду­

альностью. Простые геометрические фигуры разных форм говорят о том, 

что следить за собой и вести здоровый образ жизни — просто. И центры 

помогают в этом людям.

Логотипы подразделений
Мы взяли четыре фигуры, ассоциирующиеся 
с чем-то положительным или нейтральным 
 (сердце, квадрат, круг и четырехлистник), 
и сделали из этих фигур алфавит. Получив­
шиеся буквы легли в основу новых логотипов
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14 15Московский международный 
медицинский кластер 
логотип  айдентика  

Московский международный медицинский кластер — некоммерческая 

платформа, учрежденная Правительством Москвы и призванная объединить 

на своей территории ведущие клиники из разных стран мира, а также образо­

вательные и научно-исследовательские организации. Участники кластера — 

компании самого разного профиля, благодаря чему образуется профессиональ­

ная среда с неограниченным кругом возможностей. Площадка обеспечивает 

условия для взаимодействия российских и зарубежных профессионалов 

в области здравоохранения и способствует развитию российской медицины. 

В студии для кластера созданы логотип и айдентика, подчеркивающие широ­

кий диапазон и международный характер его деятельности.

Конкурс «Cancer survivor — 
как это будет по-русски?» 
сайт

Проект #унаснетслов в рамках национальных проектов России направлен 

на повышение общественной осведомленности о раке, поиск позитивных, 

непугающих формулировок и борьбу с канцерофобией.

В студии сделали сайт конкурса, основная цель которого — подобрать 

подходящее «имя» для понятия cancer survivor на русском языке.

Понятие cancer 
survivor — о людях, 
у которых был рак 
в прошлом, кто завер­
шил начальное лече­
ние рака и не имеет 
явных признаков 
активного заболе­
вания, а также о тех, 
кто живет с заболе­
ванием и получает 
лечение



1716 МГУ имени Н. П. Огарева 
логотип

Национальный исследовательский Мордовский государственный универ-

ситет имени Николая Платоновича Огарева — крупнейший республикан-

ский вуз, расположенный в Саранске. В его составе десять факультетов, 

семь институтов и два филиала. Университет постоянно развивается, зани-

мает высокие позиции в рейтингах и активно сотрудничает с бизнесом.

В студии задизайнили несколько концепций логотипа и провели опрос 

среди студентов. Они выбрали финальный вариант, который соответствует 

амбициозным целям университета и подчеркивает позитивные изменения 

последних лет.

Логотип
Новый знак — пламя науки — изобра­
жает дух инноваций, любопытства, 
исследовательского азарта и друже­
любного сообщества внутри вуза
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Тюменский государственный 
университет 
логотип

Тюменский государственный университет существует с 1930 года и счита-

ется одним из лучших университетов Сибири (да и всей России). Таким же 

незыблемым, как его позиции, до сих пор оставался логотип ТюмГУ, в кото-

ром за все время менялось лишь направление движения ладьи.

В начале XXI века университет решил, что пора меняться и что вузу 

нужен новый узнаваемый символ на ближайшие пару десятков лет. С этой 

задачей управление стратегических коммуникаций вуза (что вполне есте-

ственно) обратилось в студию.

Логотип
В знаке совмещены объемная буква Т 
и единица, ярко освещенные с одной 
стороны. Расположение текстовой 
части строго подчиняется правилам 
динамичной трехмерной среды, 
в которой существует логотип

Образование и наука
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18 19Сыктывкарский 
государственный университет 
имени Питирима Сорокина 
логотип

Сыктывкарский государственный университет имени Питирима Сорокина — 

центр образования и инноваций Русского Севера и ведущий вуз Республики Коми. 

Университет активно участвует в российских и международных проектах — 

каждый год запускает совместные научные и образовательные программы. 

В студии для СГУ придумали современный логотип.

Логотип
Динамичная форма легкого и воздушного знака, 
выполненного в виде ленты, отражает образ 
прогрессивного учебного заведения

Томский политехнический 
университет 
логотип

Томский политехнический университет — один из первых инженерных 

вузов России, основанный в 1896 году. Сейчас он включает десять школ, 

в которых изучают системную инженерию, теорию анализа данных и искус-

ственного интеллекта, международный менеджмент, лазерные технологии 

создания 3D-моделей и еще триста дисциплин. Также тут проводят иссле-

дования в области химии, физики, медицины и других смежных отраслей. 

По версии «Форбса», политех входит в десятку лучших вузов России и топ-400 

ведущих университетов мира. Ребрендинг, проведенный в студии, показы-

вает важность инженерных специальностей и их непрерывное развитие.

Логотип
Подвижный и вариативный 
знак отсылает к традицион­
ному символу вуза — кубу. 
Логотип выглядит техноло­
гично и бодро, показывая, 
что университет постоянно 
преображается
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20 21Факультет международного 
бизнеса и делового 
администрирования МГИМО 
логотип

Московский государственный институт международных отношений — 

главный социально-экономический и гуманитарный университет России. 

На факультете международного бизнеса и делового администрирования 

МГИМО готовят менеджеров-международников для работы в России 

и за рубежом. Студенты и выпускники особо ценят учебное сообщество — 

студенческую «семью», объединяющую людей со схожими интересами 

и жизненными целями.

Логотип
Логичным продолжением глобальной 
трансформации подхода к обучению 
и принципов подачи материалов стало 
блестящее обновление логотипа

Логотип
Логотип, представляющий собой букву 
W, выполнен в виде двух раскрытых книг. 
Метафора отсылает к билингвальной 
системе обучения, практикуемой в школе

Интерьеры
Пространства для свободного времяпро­
вождения располагают мыслить смелее 
и быть открытыми новому

Навигация
Чтобы коридоры было легче различать, 
они обозначены латинскими буквами.
А те коридоры, которые ведут к единствен­
ным в своем роде и всем знакомым местам — 
например, в спортзал или столовую — 
названы прямо по этим помещениям

Школа «Вундерпарк» 
навигация  интерьеры

 «Вундерпарк интернешнл скул» — частная билингвальная школа 

в Подмосковье, где сочетают классический и игровой подход 

к обучению.

Разработанные для школы оформление интерьеров и система 

навигации замечательно дополняют учебный процесс и способ-

ствуют освоению английского.
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22 23Оформление школ 
руководство

По заказу Департамента образования Москвы Студия Артемия Лебедева 

и Московский архитектурный институт (МАрхИ) разработали руководство 

по оформлению типовых школ, предварительно проведя масштабное 

исследование. В результате были сформулированы принципы хорошего 

дизайна образовательной среды, которые помогут сделать школы краси-

выми и удобными для учителей и учеников.

Комплексный подход
Руководство включает рекомендации 
по планировке и отделке помещений, под­
бору освещения, закупке мебели и обору­
дования. Представлены решения по графи­
ческому оформлению пространства.
Комплексный подход экономит бюджет, 
сокращает время на этапе проектирования 
и способствует формированию цельной 
визуальной среды

Для оформления стен 
предлагается банк  
готовых трафаретов

Руководство учитывает все мелочи 
интерьера и даже советует, как раз­
местить крючки, вешалки, мусорные 
ведра, а также мягкие подушки. 
Внимательный подход к деталям 
делает школьные помещения удоб­
ными и уютными

Полезная информация на стенах
Правила, схемы и формулы превращаются 
в элементы графического оформления инте­
рьера. Сложный материал, проиллюстриро­
ванный примерами из повседневной жизни, 
лучше усваивается и запоминается



24 Школа в Черноголовке 
фасады

В подмосковной Черноголовке появилась современная удобная школа. 

Для нее в студии задизайнили фасады.

Новая школа находится в зеленой зоне на пересечении Центральной 

улицы и бульвара Архитектора Толмачева. С одной стороны участок гра-

ничит с рекой Черноголовкой, а прямо напротив главного фасада распо

ложены жилые дома с отделкой из светлого силикатного кирпича.

Входной блок и лестницы выделены 
с помощью отделки под дерево — 
так подчеркивается значение природы 
в жизни Черноголовки

Главный и торцевой фасады украшены 
аккуратным контррельефом — всю их 
плоскость заполняет шрифтовая компо­
зиция из слова «школа», написанного 
более чем на тридцати языках

25
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26 27Русскоязычные школы 
в Таджикистане 
фасады  благоустройство

1 сентября 2022 года в пяти городах Таджикистана — Душанбе, Кулябе, 

Турсунзаде, Худжанде и Бохтаре — открылись общеобразовательные школы 

с обучением на русском языке. В студии на базе типового проекта разработали 

оформление фасадов, которое отражает историю и гармонию Таджикистана 

и России, — в иллюстрациях, материалах и деталях соединяются традиции 

графических искусств двух культур. Также было разработано благоустрой-

ство прилегающей территории: оно развивает решения фасадов и инте-

рьеров и гармонично соседствует с новой архитектурой.

27Территория вокруг разделяется 
на четыре части по временам года

Зима

Весна

Лето

Осень
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28 29РАНХиГС 
фасады  сайт

Российская академия народного хозяйства и государственной службы 

при Президенте РФ — ​крупнейшая национальная школа управления. 

Она занимает первое место в рейтинге учреждений бизнес-образования, 

здесь проводятся масштабные исследования и разработки в области эко

номики, управления, общественных и гуманитарных наук. Экосистема 

академии позволяет получать профильное образование непрерывно.

Сайт
Структура сайта, разработанная 
совместно со специалистами ака­
демии, соответствует принципам 
экосистемы, созданной в РАНХиГС. 
Здесь люди учатся и повышают 
свою квалификацию в течение 
всей жизни. Поэтому сайт, который 
человек видит несколько лет еже­
дневно, сделан максимально про­
стым и интуитивно понятным

Дизайн-система
Для сайта сформулированы 
четкие и понятные правила 
верстки

Оформление фасадов
В студии для фасадов будущего здания 
разработали шрифтовое оформление.
На пилоны, напоминающие корешки книг, 
нанесены фамилии великих писателей, 
поэтов и мыслителей
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3130 Национальный исследовательский 
технологический университет МИСиС 
сайт

НИТУ «МИСиС» основан в 1918 году как Московская горная академия. 

Сегодня вуз специализируется в основном на научной деятельности и зани-

мает девятое место среди российских учебных заведений в рейтинге «Таймс 

хайер эдьюкейшен». На базе МИСиС открыты международные лаборатории, 

где сотрудники и студенты создают медицинские биоматериалы, совершен-

ствуют методы диагностики и лечения болезней, разрабатывают сверхлег-

кие материалы и ищут новые возможности их применения.

Все, чем живет научный центр, структурировано и представлено  

на страницах сайта.

Суша 
инфографика  плакат

На картах мира сферическая поверхность проецируется на плоскость, 

поэтому с их помощью не получается объективно сравнивать сразу все 

территории. Не дает этого сделать и глобус. В итоге люди воспринимают 

размеры территорий неправильно.

Инфографика
Созданная в студии инфографика пока­
зывает истинные пропорции всех участ­
ков суши и предназначается для оценки 
настоящей площади стран, территорий 
и основных островов без визуальных 
искажений. Важные экономические пока­
затели служат полезным дополнением 
к разработанному инструменту и форми­
руют общую картину мира

Плакат
На плакате страны упорядочиваются 
по убыванию, изображаются отдельно 
от внешних и зависимых территорий 
и распределяются по континентам согласно 
классификации макрорегионов ООН
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3332 Таблица Менделеева 
инфографика  шрифт

Таблица Менделеева — графическое отражение фундаментального закона 

природы и ежедневный рабочий инструмент тысяч людей по всему миру.

Международным стандартом с 1989 года считается «длинная» таблица 

с восемнадцатью группами, которая используется в большинстве научных 

и учебных материалов.

Не утихают споры о том, как должна выглядеть идеальная периодическая 

таблица. У каждого элемента огромное количество характеристик, и разные 

люди получают из таблицы разную информацию. То, что нужно химику, 

школьника только напугает. И наоборот, простая таблица едва ли будет 

полезна профессионалу. Получается, что большинство периодических 

таблиц сегодня — это компромисс.

Мы создали таблицу, которая подходит всем.

Шрифт
Новаторский дух таблицы отражает строгий, 
но эффектный шрифт. Благодаря его вырази­
тельной пластике названия всех химических 
элементов выглядят самодостаточно.
Каждое сочетание букв смотрится как лако­
ничный и завершенный логотип

Не только числа
Для некоторых параметров 
созданы наглядные пиктограммы

Кристаллическая решетка

Радиоактивность

Существование в природе

Название элемента 
указывается на трех языках

Агрегатное состояние



3534 Дом культуры в Черноголовке 
фасады

В центре Черноголовки планируется построить новый Дом культуры — 

такой, каким он и должен быть в любом современном городе: с краси­

выми приветливыми фасадами, в окружении приятных мест для спо­

койного культурного отдыха.

Фасады нового здания сочетаются с архитектурным обликом 

Черноголовки и ее богатой природой и передают атмосферу насы­

щенной творческой жизни.

Отделка светлым камнем над главным входом 
украшена контррельефом с аккуратной надписью 
и изящными силуэтами арок, которые добавляют 
фасаду театральной утонченности

Каменные наличники создают ненавязчивый 
природный контраст с алюминиевыми ламелями 
под дерево

Музей «Зоя» 
айдентика  бренд-стратегия  событийная организация территории

Музей «Зоя» в подмосковной деревне Петрищево — не просто здание, а боль­

шое открытое пространство с собственной атмосферой. Вдали от городской 

суеты особенно приятно вдохновиться выставкой под открытым небом, 

посетить мероприятие на свежем воздухе или просто прогуляться и рас­

смотреть архитектуру со всех сторон.

Для музейного комплекса в студии разработали новое позиционирование 

и систему эффективной коммуникации, а также организовали музейное про­

странство для проведения разных мероприятий.

Культура

Ку
ль

ту
ра Айдентика

В основу айдентики легла идея объединения 
и противостояния, что позволяет давать сво-
бодную и универсальную трактовку различных 
мероприятий музея
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36 37Медиапроект «Лаврус» 
для Третьяковской галереи 

нейминг  логотип  айдентика  бренд-стратегия  сайт  игра

За сто шестьдесят три года существования Третьяковская галерея собрала 

огромное число ценнейших образцов русского искусства. Кроме этого, 

у галереи есть еще одно скрытое сокровище — ​уникальные знания экспер­

тов и хранителей.

Чтобы показать все это людям, просветить и вдохновить их, руковод­

ство Третьяковки решило запустить собственный медиапроект. В студии 

для него разработали бренд-стратегию, придумали название и логотип.

Логотип и айдентика
Русское искусство очень богато и разнообразно. При этом оно 
четко подразделяется на несколько важнейших периодов. 
Для каждого из них подобран характерный стиль шрифта.
Разные по пластике и пропорциям буквы собираются в логотип — ​
такой же многоликий, как и все творчество русских мастеров

Игра «Оракул Коровина»
У «Лавруса» появился новый формат — 
интерактивная игра: в ней пользователь 
выбирает карточку и получает предсказа-
ние на день, сопровождающееся историей 
из жизни художника

Сайт
Страницы устроены по модульному принципу. 
Редактор собирает их по блокам-этажам и сразу 
видит итог работы. Такая система позволяет 
делать все быстро, получая предсказуемый 
результат. Все материалы выходят в срок, 
и на обучение новых участников команды 
не тратится лишнее время
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38 39Портал в Мир Достоевского 
айдентика  портал  игротека

В Москве работает музей-квартира Федора Михайловича Достоевского. 

К двухсотлетию писателя музей запустил проект «Мир Достоевского», 

собравший из разных источников широко известные сведения и мало­

знакомые обычным людям факты. Айдентика проекта привлекает вни­

мание к творчеству Федора Михайловича, предоставляя искушенным 

поклонникам множество поводов для вдумчивого изучения.

Игротека
Игротека предлагает знатокам коллекцию из шести разных испы-
таний. Их цель — лучше познакомить посетителей с творчеством 
писателя, а также проверить, насколько хорошо игроки знакомы 
с событиями из книг Федора Михайловича и его реальной жизни

Логотип
Логотип живет крайне 
беспокойной жизнью, посто-
янно меняясь, как состояние 
писателя, эмоции читателей 
и судьбы персонажей



Ноябрь — декабрь 2011

Заказ билетов

8 499 250−73−17
www.bolshoi.ru

Большой театр выражает благодарность своим партнерам. Это:
Попечительский совет Большого театра
Marriott Royal Aurora — официальный отель Большого театра
Enel — официальный спонсор оперы
JT International — официальный спонсор балета
Спонсоры сезона:  Банк Москвы  

Социально−культурный фонд Hennessy
Информационная поддержка: ИТАР −ТАСС, радио «Маяк»
Официальные спонсоры Большого театра:  
Audemars Piguet BMW Guerlain Nestle Samsung Shell Telenor
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Кассы Большого театра на Театральной площади  
работают ежедневно, с 11:00 до 20:00 (перерыв — с 15:00 до 16:00)
(м. «Охотный Ряд», «Театральная»)

Касса в здании Большого театра (Новая сцена)  
работает ежедневно, с 11:00 до 19:00 (перерыв — с 14:00 до 15:00)

Начало спектаклей — в 19:00, если не указано другое время

236й

сезон

29 нояб. 
вторник

30 нояб. 
среда 
в 12:00

Дон Кихот
Балет в трех действиях

Либретто М. Петипа  
по мотивам одноименного романа Мигеля де Сервантеса 
Художник�постановщик — С. Бархин 
Дирижер�постановщик — А. Копылов

Продолжительность — 3 часа

н о в а я 

с ц е н а

1–4 дек. 
четверг–
воскресенье

Борис Годунов
спектакль в четырех действиях (идет с тремя антрактами)

Либретто М. Мусоргского по одноименной драме А. Пушкина 
Художник�постановщик — Ф. Федоровский 
Дирижер�постановщик — Н. Голованов

Продолжительность — 4 часа 20 минут

о с н о в н а я  

с ц е н а

3 дек. 
суббота 

4 дек. 
воскресенье
в 12:00

Светлый ручей
Балет в двух действиях

Либретто А. Пиотровского и Ф. Лопухова 
Художник�постановщик — Б. Мессерер 
Дирижер�постановщик — П. Сорокин
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Балет в двух действиях, четырех картинах
Либретто Ю. Григоровича. 

По мотивам сценария В.  Бегичева и В.  Гельцера

Хореограф-постановщик редакции 2001 года . . . . . . . . . . . Юрий Григорович
Сценография и костюмы . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  Симон Вирса ладзе
Дирижер-постановщик . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . Павел Сорокин
Художник по свету  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . Михаил Соколов 

Художественный руководитель балета  
Большого театра России — 

Сергей Филин 

Главный дирижер —  
музыкальный руководитель Большого театра России

Василий Синайский

Заказ билетов

8 499 250-73-17
www.bolshoi.ru

18, 20, 23  
25, 26 ноября

236й

сезон

Петр Чайковский

—  О С н О в н а я  С ц е н а  —

начало спектакля в 19:00. Окончание в 22:15

Официальный отель театра Партнеры театраИнформационная поддержкаОфициальные спонсоры

Генеральный спонсор  
Большого театра
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40 41Большой театр 
логотип  айдентика  рекламная кампания  сайт

Государственный академический Большой театр — главный национальный 

театр страны. Большой известен всему миру как один из символов России, 

центр мировой музыкальной культуры, хранитель традиций националь­

ной оперной и балетной школ. 

Репертуарная афиша Рекламная кампания открытияАфиша премьеры

Интернет-магазин
Для тех, кто не хочет стоять в билетных кассах, 
предусмотрен интернет-магазин. Сервис дает воз-
можность подобрать билеты нужной стоимости 
и выбрать места в зале

Перед походом на спектакль театралы узнают 
на сайте все о постановке, познакомятся с кратким 
содержанием, увидят фотографии и изучат допол-
нительные материалы

Сайт
На сайте Большого театра посетители найдут расписание 
спектаклей, биографии исполнителей, подробности постановок, 
фотографии и видео, новости, схему проезда и другие материалы, 
упакованные в торжественный, простой и удобный интерфейс

Логотип
В центре — здание исторической сцены, знакомое 
каждому жителю России: именно оно изображено 
на сторублевой купюре. В триумфальной версии 
театр окружен музами
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4342 Музей Есенина 
айдентика

Московский музей Есенина состоит из самого музея и двух культурных 

центров. Тут сохраняют и изучают наследие поэта, а также регулярно про­

водят разнообразные выставки, перформансы и спектакли. Чтобы все под­

разделения работали под одним узнаваемым брендом, в студии задизай­

нили душевную айдентику.

Театр «Мастерская Петра Фоменко» 
сайт

Театр, основанный режиссером Петром Наумовичем Фоменко, ставит драмы 

и комедии, играет монопьесы и трагедии, показывает на своей сцене танцы 

и спектакли-кинофильмы, готовит этюды и даже предлагает посетить 

уникальный концертданеконцерт. Сайт театра в деталях рассказывает посе­

тителям о репертуаре, знакомит с занятыми в постановках актерами и дает 

понять, как вообще устроена мастерская изнутри.

Логотип
Простой на вид знак из трех черточек заклю-
чает множество образов — это и полоски 
на березах, и угол избы, сложенный «ласточ-
киным хвостом», и три строчки стиха, и кир-
пичная кладка, отсылающая к теме города 
в стихах Есенина

Цвета символизируют разные аспекты 
творчества поэта и помогают визуально 
различать музей и культурные центры: 
золотистый ассоциируется с осенью, крас-
ный — мотив города, революции и имажи-
нистского авангарда, синий — цвет высо-
кого неба и глаз самого Есенина

Паттерн выглядит современно и при этом 
достаточно сдержанно, чтобы не нарушать 
важное для музейной жизни равновесие 
между прошлым и настоящим
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44 45ГИТИС 
сайт

В ГИТИС стремятся попасть будущие звезды российской театральной сцены 

и кино. А что делать иностранцам? Многие из них тоже хотят тут учиться. 

И ведь получается! Спорим: мало кто знает, что норвежец Кристофер Хивью, 

он же Тормунд Великанья Смерть из «Игры престолов» — выпускник ГИТИСа. 

Как иностранцам поступить в ведущий театральный вуз России, объясняется 

на новом сайте, разработанном в студии.

Музей городского хозяйства 
Москвы 

сайт

Музей городского хозяйства — это такое место, где городские объекты, 

привычные каждому москвичу, представлены с максимально неожиданной 

стороны. Тонкости процессов и интересные факты о коммунальных услугах 

сочетаются тут с самыми продвинутыми техническими новинками. В студии 

задизайнили сайт, который призывает посетить музей, чтобы увидеть все 

своими глазами.

Сайт для иностранцев полностью сделан 
на английском — уж его-то все наверняка 
знают. И не локализовать после всего этого 
логотип ГИТИСа мы, конечно, не могли
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4746 Московский зоопарк 
айдентика  логотип  бренд-стратегия  реклама

Московский зоопарк работает уже 155 лет. За эти годы он стал домом 

для тысяч зверей и сохранил многих редких животных от вымирания. 

На логотип попал исторический символ Московского зоопарка — манул.

Реклама к 155-летию Московского зоопарка
Анатолий Петрович Богданов, один из создателей Московского 
зоосада, называл зоопарк «живым музеем на открытом воздухе». 
Зоопарк, как и музеи, собирает свою коллекцию со всего мира, 
бережно охраняет ее, исследует и экспонирует для посетителей.
Серия плакатов рассказывает о юбилее Московского зоопарка 
с помощью музейных метафор и делает акцент на том, что приоритет 
зоопарка — сохранение редких и исчезающих видов животных

Юбилейный логотип
Манул неразрывно связан с историей зоопарка. 
Почти 30 лет он был эмблемой зоопарка, его масштаб-
ной научно-исследовательской и образовательной 
деятельности

Бренд-стратегия
Зоопарк — это в первую очередь огром-
ный научный центр. Там работают профес
сиональные зоологи, которые заботятся 
о животных, следят за их комфортом 
и спасают от вымирания редкие виды.
Бренд-стратегия отражает многообразие 
жизни зоопарка и помогает вернуть 
всеобщее доверие через визуальные 
инструменты

Московский планетарий 
навигация

Московский планетарий дарит посетителям космические ощущения 

и возможности: спасти планету от астероидов, поймать звезду с неба 

и достать до луны рукой — здесь все это становится реальным.

Не прибегая к привычным космическим атрибутам, мы создали 

навигацию, которая ассоциируется с Млечным Путем и космическим 

пространством.
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Спорт Стадион «Лужники» 
навигация  оформление фасада

Олимпийский комплекс «Лужники» — ​один из крупнейших спортивных 

объектов России и мира. Главное сооружение комплекса — ​знаменитый 

стадион, реконструированный перед чемпионатом мира по футболу.

В студии разработали оформление фриза, удобную и понятную систему 

навигации для арены стадиона и территории комплекса.

Навигация
Арена «Лужники» нужна всем, 
поэтому направление к ней 
указывают несколько десятков 
информационных носителей. 
Для арены стадиона также раз­
работана удобная и понятная 
система навигации

На ленте фриза, огибающей стадион 
по периметру, застыли в движении 
спортсмены

Оформление фасада стадиона
Графика фриза дополняет архитектур­
ный образ сооружения и подчеркивает 
его спортивный характер
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5150 Российская премьер-лига 
логотип  айдентика  дизайн кубка  дизайн медалей

Российская премьер-лига — самый значимый футбольный турнир страны. 

В студии разработали полный набор элементов айдентики для турнира.

Чемпионство в Российской премьер-лиге — самое желанное достижение 

для любого клуба и футболиста в стране, их большая гордость и свидетель-

ство упорного труда. Значимость победы в национальном первенстве под-

черкивает впечатляющий чемпионский кубок.

Логотип
Медведь вписан в пяти­
угольник классического фут­
больного мяча и выполнен 
в цветах российского флага — 
белом, красном и синем — 
которые пересекаются и сим­
волизируют соревнователь­
ный дух, присутствующий 
в любом спорте, а особенно 
в футболе

Кубок
В стремительных пропорциях 
кубка ощущаются быстрота и мощь.
Конструкцию создают красиво 
сплетающиеся ленты. Она легкая 
и воздушная, но при этом очень 
прочная: подобно устроена знаме­
нитая Шуховская башня на Шабо­
ловке. Такая структура передает 
сплоченность и сыгранность, кото­
рые необходимы команде для 
победы в турнире

Медали
Медали похожи на драгоценные 
искры от чемпионского кубка 
и персональной награды — 
их очертания такие же выразитель­
ные и динамичные.
Каждая медаль воплощает силу 
эмоций футболиста от важного 
успеха в карьере и служит ярким 
напоминанием о победах
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5352 Хоккейный клуб «Авангард» 
форма

После возвращения на родную арену домашней формой омского «Авангарда» 

стали красные свитера с черной наплечной аркой, задизайненные в студии. 

Изгиб арки и стреловидные элементы отсылают к образу «Джи-драйв арены».

Также в студии помогли реализовать идеи 
команды и задизайнили форму, в которой 
хоккеисты играли до старта регулярного 
чемпионата
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5554 Футбольный клуб «Зенит» 
рекламная кампания

К сезону 2018–2019 в Российской премьер-лиге «Зенит» пришел со сбалансирован-

ным составом, новым тренером и готовностью побеждать. В студии для «Зенита» 

разработали сезонное коммуникационное сообщение и айдентику, которые под-

тверждают серьезные намерения клуба вернуть себе чемпионский титул.

Боевая злость заставляет команду выйти 
из берегов и пойти волной на другие города. 
Агрессивный леттеринг отражает решитель­
ный характер команды

Красота, привычная жителям высоких широт, 
добралась до Санкт-Петербурга. Теперь север­
ное сияние тут повсюду: на улицах, стадионах 
и экранах мобильных устройств

В 2020 году ФК «Зенит» отметил девяносто пять лет со дня основания. 

За прошедшие годы в истории клуба было много побед разного масштаба. 

Отразить значимость достижений, а также настроить игроков и болельщи-

ков на будущие победы призвана вдохновляющая айдентика и рекламная 

кампания клуба.
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5756 Спортивный клуб ЦСКА 
оформление метропоезда

В 2018 году исполнилось 95 лет спортивному клубу ЦСКА. К юбилею в Сту-

дии Лебедева оформили фирменный красно-синий поезд. Его бесконечно 

интересно рассматривать, разгадывать, изучать и фотографировать.

Например, издалека вагоны выглядят просто красно-синими. При при-

ближении становится видно, что по всем вагонам проходит вязаный пат-

терн. То есть весь поезд — это один большой фанатский шарф болельщика.

А если смотреть еще дольше, ока­
зывается, что каждая петля шарфа 
сделана в виде щита ЦСКА! Всего — 
около миллиона на поезд

Футбольный вагон
Вагон полностью посвящен футбольному клубу. 
На стенах — фотографии выдающихся футболистов, 
завоеванные кубки и фанатские кричалки

Баскетбольный вагон
Упор сделан на современную историю баскетбольного клуба, 
и визуально передана атмосфера матчей. Звездные игроки, 
летающие мячи, софиты, чирлидерши, фанаты. По периметру 
вагона стоят баскетболисты, могучие, как атланты

Хоккейный вагон
Самый серьезный и торжественный — хоккейный вагон. 
Легендарные игроки советского периода, нынешние звездные 
хоккеисты, громкие победы и награды

Вагон «Юнармии»
 «Юнармия» — военно-патриотическое движение для молодежи. 
Вагон показывает, что это современная организация, куда приходят 
не за показным патриотизмом, а за компанией, путешествиями, 
походами, спортом и другими интересными вещами

Сп
ор

т
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58 59Хоккейный клуб ЦСКА 
логотип  айдентика  кейвижуал  шрифт  стратегия коммуникации

ЦСКА — символ российского и советского хоккея, старейшая команда, 

с созданием которой связано рождение целого вида спорта в стране, неве-

роятное количество легендарных имен и десятки олимпийских чемпионов. 

В студии для клуба созданы логотип и айдентика, а также разработаны 

стратегия коммуникации и кейвижуал.

Спорткомплекс «СКА Арена» 
сайт

 «СКА Арена» — современный хоккейный стадион в Санкт-Петербурге, который 

строится к чемпионату мира по хоккею 2023 года. Задизайненный в студии 

сайт одновременно информирует людей о ходе строительства и помогает 

вызвать интерес к новому месту.

Шрифт
Специально для хоккейного клуба ЦСКА 
создан акцидентный гротеск, предназна­
ченный для набора крупных заголовков 
и слоганов, а также фамилий и номеров 
игроков на форме

Раздел «Новости» показывает стройку с помощью 
беспристрастной статистики. Каждую неделю 
в слайдер на фон добавляются свежие фотографии — 
так демонстрируется прогресс и сохраняется живая 
история работ

Парк вокруг комплекса только предстоит 
обустроить, но уже сейчас о нем во всех 
подробностях рассказано на сайте

Логотип
Красно-синяя звезда и буквы ЦСКА, расположенные 
характерной ступенькой, напоминают традиционную 
надпись на свитерах команды 1970–1980-х годов

Эмблема
Также обновлена эмблема-щит, 
созданная для ЦСКА в 1960-х 
годах. Форму щита подчерки­
вают две хоккейные клюшки

Талисман
Впервые в истории у хоккейного 
клуба ЦСКА появился официальный 
талисман — конь, выполненный 
в фирменных цветах команды
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60 61Стадион футбольного клуба 
 «Краснодар» 

навигация  абонементы и билеты

Стадион футбольного клуба «Краснодар» — ​величественное сооружение 

с впечатляющей архитектурой и домашней атмосферой. Арена откры-

лась 9 октября 2016 года и принимает матчи Российской премьер-лиги, 

Лиги Европы и товарищеские встречи сборной России. В студии для  

 «Краснодара» создали всеобъемлющую систему навигации, которая сопро-

вождает посетителей от въезда на парковку до места на трибуне, легко 

и быстро разводит потоки болельщиков и при этом остается невидимой, 

пока в ней нет необходимости.

Навигация
Часть навигации постоянна — ​
это объемные знаки, выпол­
ненные из тех же материалов, 
что и поверхность. Они хорошо 
видны вблизи и сливаются 
с покрытием при взгляде изда­
лека, не нарушая цельность 
интерьера и экстерьера

Клубные карты
На абонементах координаты 
печатаются разным кеглем, размер 
цифр увеличивается от общего 
к частному — от номера ворот 
до места на трибуне

Билеты
В обновленной верстке билетов 
особо выделены важные для 
зрителя числа — номера ворот, 
сектора, ряда и места

Набор пиктограмм учитывает 
любые нужды стадиона
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6362 Спортивный комплекс 
в Черноголовке 

фасад

Здание спорткомплекса в центре Черноголовки было построено еще 

во времена СССР и никак не ассоциировалось со спортом. Преобразить 

комплекс поможет новый фасад — изящный, легкий и со спортивными 

иллюстрациями.

Вечером фасад дополнительно подсвечивается и напоминает ночное 

небо — высокое и усыпанное звездами, каким его видно в Черноголовке, 

вдалеке от светового шума мегаполиса.

Большое витражное остекление 
фасада декорировано пленкой 
с силуэтами спортсменов. 
Даже издалека понятно, 
что это здание спорткомплекса

Теннисный центр «Спартак» 
интерьер

Теннисный центр «Спартак» — многофункциональный спортивный 

комплекс в «Сокольниках» с великолепными теннисными кортами 

и инфраструктурой мирового уровня.

В студии придумали, как улучшить интерьеры теннисного 

центра, придать им индивидуальности и сделать их современными 

и комфортными.
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6564 Специальные олимпийские игры 
в Казани 

айдентика

История Специального Олимпийского движения началась в 1968 году 

в Чикаго. Основная цель движения — при помощи спорта помочь людям 

с ментальными особенностями стать полноправными членами общества, 

создать для них по-настоящему инклюзивный мир и предоставить равные 

возможности для демонстрации навыков и талантов.

В 2022 году провести Специальную Олимпиаду планировалось в Казани, 

и для этого важного события мы задизайнили радостную и дружелюбную 

айдентику, вдохновленную национальными символами Татарстана.

Парк «Краснодар» 
навигация

Парк «Краснодар» — один из немногих российских парков, которыми 

хочется гордиться. Он открылся понятно в каком городе, построен на част-

ные деньги и служит подарком горожанам. Относительно небольшая пло-

щадь в 20 гектаров футуристично расчерчена и заполнена стройными 

растительными композициями, интересными объектами и детскими 

площадками.

Здесь разрешается ходить, бегать и валяться на газонах. Здесь есть кино-

театр под открытым небом и скейт-парк, а фонтаны зимой превращаются 

в катки. Вся эта фантастика завернута в современную монументальную 

архитектуру и встроена в многоуровневый ландшафт.

Навигационная система ненавязчиво подсказывает гостям парка, 

где что находится.

Объемные схемы наглядно пока­
зывают замысловатое рельефное 
устройство парка и демонстрируют 
его геометрически выверенную 
концепцию
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6766 Путь болельщика 
навигация  плакаты

На чемпионат мира в Москву приехало огромное количество болельщиков. 

Чтобы помочь им добраться на метро до стадионов и фан-зоны, для каждой 

станции мы сделали плакаты с тремя маршрутами: до «Лужников», «Спар-

така» и Фестиваля болельщиков.

Маршрут от станции отображается на схеме метро и в упрощенном 

линейном виде — так легче запомнить, где нужно пересесть.

Семьсот пятьдесят шесть маршрутов отри­
сованы программой. Вместо того чтобы 
нанимать сто дизайнеров, мы используем 
супертехнологии. Вжух — и из одного 
шаблона готовы файлы для всех станций

Талисманы 
запросто исполь­
зуются как пикто­
граммы разных 
видов спорта

Команда России 
талисманы

Олимпийский комитет России — организация, которая возглавляет 

олимпийское движение России, представляет Российскую Федера-

цию на Олимпийских играх, продвигает, пропагандирует и защи-

щает принципы и ценности олимпизма, содействует развитию 

спорта в стране.

 «Команда России» — проект Олимпийского комитета, объединя-

ющий спортсменов, которые защищают честь России на междуна-

родных соревнованиях, и огромную армию российских болельщи-

ков. Раньше у «Команды России» не было своего маскота, а теперь 

есть сразу два!
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Транспорт Московский метрополитен 
логотип  схема линий  шрифтовое написание названий станций  объекты для карт

Московский метрополитен открылся для пассажиров в мае 1935 года. 

С самого начала его эмблема не была жестко стандартизирована и за про-

шедшие годы многократно подвергалась спонтанным и бесконтрольным 

трансформациям. Постоянным оставалось только одно: столичное метро 

всегда символизировала красная буква М.

Схема линий Московского метро
По заказу Департамента транспорта Москвы в студии создана официаль-
ная схема линий Московского метрополитена. В схеме строго соблюдены 
все требования Дептранса, при этом есть множество приятных и полез-
ных для пассажиров деталей: равномерная плотность, градиентная 
окраска пересадочных колец, написание названий в соответствии с пра-
вилами русского языка, указатель станций, ясное отображение «теплых» 
и наземных пересадок на МЦК и так далее.
Схема создана во всех форматах для вагонов любых типов — от класси-
ческих «номерных» до современных «Русичей»

Логотип
В студии было проведено масштабное исследование истории происхождения 
и развития логотипа Московского метро с целью понять, как знаменитая 
буква должна выглядеть сегодня. В результате разработан выразительный, 
современный и универсальный символ для последовательного и системного 
использования на любых носителях, связанных с метрополитеном
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70 71Шрифтовое написание названий станций
В студии разработали шрифтовое написание для станций 
 «Аминьевская», «Проспект Вернадского», «Воронцовская», 
 «Зюзино», «Мичуринский проспект» и «Новаторская»

Трехмерные объекты для карт Москвы
В Москве рядом со входами в метро расположены город-
ские карты, на которых изображены ближайшие улицы 
в радиусе до трех километров. Чтобы карты были еще 
удобнее и понятнее, в студии задизайнили 3D-модели 
самых узнаваемых московских зданий
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72 73Мосгортранс 
визуальная коммуникация  паттерн

Студия Лебедева по просьбе Мосгортранса создала новые стикеры 

для наземного транспорта Москвы — они появились в суперсовремен-

ных модных автобусах и трамваях. Также в студии создан паттерн для 

ткани, которой обиваются сиденья в столичных автобусах, троллейбу-

сах и трамваях. 

Паттерн для сидений московского 
наземного транспорта
В качестве основного мотива выбраны самые извест-
ные, выдающиеся, уникальные или, наоборот, типичные 
и распространенные здания и сооружения Москвы.
Раппорт построен таким образом, что на двух соседних 
креслах узор всегда выглядит по-разному

Визуальная коммуникация 
для наземного транспорта Москвы
Мы сделали героическое — перевели 
московский транспорт на человеческий 
язык. Теперь информационные наклейки 
не разговаривают так, как будто каждый 
из пассажиров их личный враг
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74 75Департамент транспорта Москвы 
язык коммуникации  портал  оформление парковок  оформление электробусов

Московский транспорт — это метро, автобусы, троллейбусы, трамваи, кар-

шеринги, самокаты, парковки и всё, что помогает пассажирам оказываться 

в нужное время в нужном месте. Это огромная система, которой пользуются 

миллионы людей каждый день, и с ними нужно общаться: предупреждать, 

обучать, советовать, сообщать об изменениях и улучшениях.

Все подразделения получили 
новые логотипы

Новый язык коммуникаций 
Московского транспорта
Чтобы сделать это общение понятным для пассажиров 
и удобным для Департамента транспорта, мы разрабо-
тали новую систему коммуникаций: визуальный стиль, 
шаблоны сообщений и редполитику.
Все сообщения теперь ясные, лаконичные и краткие. 
Для сотрудников транспортных предприятий создана 
редполитика, которая помогает общаться без канцеля-
ризмов на доступном языке

Единый транспортный портал 
Москвы
Единый транспортный портал — главный 
сайт Департамента транспорта. Там разме-
щается полезная информация для водите-
лей и пассажиров всех видов транспорта 
Москвы.
На сайте люди пополняют карту «Тройка», 
проверяют и оплачивают штрафы, смотрят 
расписание автобусов. Для удобства инфор-
мация разделена на несколько групп: для 
пассажиров, водителей и представителей 
бизнеса. А внутри уже идет разделение 
по виду транспорта

Сайт модульный: он состоит из блоков. 
Это удобно для пользователей — любой 
раздел находится в пару кликов.
А еще модульная структура позволяет 
быстро собирать или редактировать 
страницы и добавлять новые услуги



Оформление московских электробусов 
На московские улицы выехали электробусы — лучшие в мире 
автобусы для работы в условиях столичного климата и трафика. 
Они как обычные автобусы, только бесшумные, очень комфортные 
и не загрязняют воздух выхлопными газами. Климат-контроль, 
вайфай, зарядные слоты — все, о чем мечтают москвичи

Снаружи отличия от автобуса практически 
незаметны. Поэтому на борту громко заявляется: 
 «Это электробус». Преимущества пишутся прямым 
текстом — чтобы все знали, чем так хороши 
электрические автобусы Тр
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7776 Оформление московских парковок
В правилах столичной автомобильной парковки даже опытный 
москвич не сразу разберется, а большинство водителей вынуж-
дены каждый раз обстоятельно изучать информацию на табличках. 
По заказу государственного учреждения «Московский паркинг» 
разработана гибкая и умная система, благодаря которой парко
вочные щиты стали еще нагляднее и проще для восприятия

Увеличенная геометка 
превратилась в узнаваемый 
фирменный элемент — дугу

Иконки тоже обновились — ​осовременились и посвежели



Общественный транспорт 
Мурманска 

промдизайн  остановки

Мурманск — крупнейший заполярный город в мире с морозной зимой 

и прохладным летом. Городская транспортная сеть связывает окраины 

с центром и включает более трехсот остановочных павильонов. Все они 

должны учитывать суровый климат, позволяя пассажирам ждать автобус 

с комфортом. В студии придумали, как это сделать.
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7978 Общественный транспорт 
Норильска 

айдентика

Норильск — самый северный город мира с населением более 150 тысяч человек. 

Еще это важнейший промышленный центр с несколькими металлургическими 

предприятиями. Работа транспорта осложняется суровым климатом и большими 

расстояниями между районами. Однако каждый день людей необходимо достав-

лять из дома на заводы и обратно, а это десятки километров тундры. В студии для 

героического общественного транспорта Норильска придумали логотип.

Логотип
Лучи дорог от центра до крайних точек 
маршрутов складываются в половину 
снежинки и символизируют местный 
непростой климат.
Кроме того, знак напоминает звезду, 
выглядывающую из-за горизонта: 
норильский транспорт работает 
в любую погоду и в любое время года — 
и в полярный день, и в полярную ночь

Остановки и автобусы
На теплых остановках — лаконичный 
паттерн, не мешающий обзору.
Северобусы и арктические электробусы 
украшаются геометрическими узорами 
в фирменных полярных цветах новой 
айдентики



Общественный транспорт 
Ноябрьска 

логотип  промдизайн  остановки

Ноябрьск находится в Ямало-Ненецком автономном округе, где зима 

длится с октября по апрель. В городе есть около двадцати автобусных 

маршрутов, их главный инфраструктурный элемент — остановки. 

Чтобы пассажиры не замерзали, ожидая автобус, а город не разорился 

на производстве, в студии переработали готовую модель павильона 

и адаптировали ее для сурового климата.

В оформлении используется созданная студией айдентика общест

венного транспорта Ноябрьска, которая помогает остановкам ярко 

выделяться на фоне белого снега.

Логотип
В основу знака легла буква Н — 
Ноябрьск, выполненная в сти-
листике транспортной схемы 
и символизирующая движение 

Аэропорт Внуково 
логотип  айдентика  навигация

Внуково — один из главных аэропортов Москвы. Он неразрывно связан 

с историей нашей страны и отечественной гражданской авиации.

Терминал А аэропорта Внуково — огромный комплекс со своей инфра-

структурой, через который каждый день проходят тысячи человек, а в год — 

много миллионов. Ориентация в терминале и на привокзальной территории 

должна быть быстрой и удобной, поэтому в студии для аэропорта разрабо-

тали новую навигационную систему.

Навигация
Носители разделены согласно типоло-
гии, назначению и дистанции считывания, 
а инструменты автоматизации исключают 
ошибки при самостоятельной сборке

Логотип
В логотипе аэропорта всегда использо-
вался образ стремительного и сильного 
Пегаса, но необходимо было его обно-
вить и осовременить. Мы освободили 
Пегаса от зажимающих его рамок, доба-
вили немного объема и ярких чистых 
цветов. Стремительный летящий знак 
поддерживается наклонным шрифтом
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Информационные мониторы 
для Шереметьева
В 2017 году все надписи в аэропорту Шере-
метьево стали дублировать на китайском 
языке. Несмотря на очевидную пользу для 
туристов из Китая, у русскоязычных пасса-
жиров появилась проблема.
Бесконечные десять секунд приходилось 
ждать, пока табло рейсов перестанет пока-
зывать непонятные иероглифы. Больше 
не нужно ждать. В студии разработали 
информационные табло, на которых рус-
ский язык никогда не исчезает с экранов

Интерфейс киосков 
самостоятельной сдачи 
багажа и регистрации
Очень часто в аэропорту приятное пред-
вкушение путешествия омрачается томи-
тельным ожиданием регистрации и сдачи 
багажа. В студии разработали интерфейс 
киосков, позволяющий пассажирам 
не тратить время на бесконечные очереди, 
а регистрироваться на рейс и сдавать 
багаж самостоятельно

Все рейсы разбиты на группы по времени. 
Пассажир ищет свой рейс не среди всей 
информации на табло, а только в блоке 
нужного часа

На мониторах теперь постоянно отобра-
жаются два языка — русский и английский 
или русский и китайский

Совмещенные рейсы отображаются в одной 
строке — это экономит драгоценное место 
на табло и аккуратно выглядит

Аэропорт Шереметьево 
информационные мониторы  интерфейс киосков самостоятельной сдачи багажа и регистрации  
инфосопровождение зоны паспортного контроля и досмотра  оформление зоны таможенного контроля  
часы  новогоднее оформление экранов

Для самого большого аэророта России в студии выполнили целый 

ряд проектов. В результате на свет появились информационные 

носители и технические устройства, делающие полеты удобнее, 

а необходимые операции — проще. 
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Оформление зоны таможенного контроля
У аэропорта Шереметьево теперь есть понятная и красивая зона 
таможенного контроля с единым оформлением. Информаци-
онные поверхности выделены цветом и подсветкой, а модули, 
выполненные в одном стиле, снижают визуальный шум

Инфосопровождение зоны паспортного контроля 
и досмотра 
Паспортный контроль в аэропорту — серьезный и ответствен-
ный процесс, требующий хорошей организации и вниматель-
ной, полностью отлаженной работы. В студии оформили зону 
паспортного контроля в Шереметьево, чтобы прохождение 
процедуры было легче и приятнее для пассажиров

Часы
Статусы текущих рейсов отражаются на часах в реальном вре-
мени и обозначаются очевидными пиктограммами самолетов. 
Вылетающие движутся от центра, прилетающие — к центру. 
Кроме выполнения информационных функций, табло служит 
прекрасным фоном для фото перед путешествием.
Дату и точное время часы, разумеется, тоже показывают

Новогоднее оформление экранов 
Каждый Новый год тысячи людей вылетают 
из аэропорта Шереметьево в разные страны — 
отдыхать и наслаждаться каникулами.
К праздникам мониторы в Шереметьеве 
украсили невероятно клевыми новогодними 
игрушками
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86 87Аэропорт Пулково 
логотип  навигация  сайт

Пулково — ​третий по пассажиропотоку аэропорт в России. Из терминала, 

открытого в 2013 году, самолеты вылетают в 166 городов 45 стран мира.

К отрытию терминала в студии создан логотип аэропорта, а также спро-

ектирована система навигации, разработаны графический стиль и понят-

ные подписи, которые помогают людям сориентироваться на огромной 

территории и быстро попасть в нужное место.

Логотип
В знаке видны хвосты самолетов и знаменитые петер
бургские разводные мосты. При желании угадывается 
буква А — ​«аэропорт» и буква Л — «Ленинград».
В антиквенной текстовой части прослеживаются исто
рически близкие городу голландские черты и чувству-
ется его европейский дух

Сайт
Для пассажиров создан огромный раздел, где собрана 
вся организационная информация о полетах и подго-
товке к ним.
Определить местоположение любого объекта в терми
нале и узнать путь к нему помогают интерактивные 
схемы. На странице направлений обозначены все 
города, в которые совершаются рейсы из аэропорта

Информационные стенды, панели и указатели заметны отовсюду
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навигация  сайт

Симферополь — аэропорт в Крыму, построенный в 2018 году. Это один 

из самых современных и красивых аэропортов России: из-за архитек

турных особенностей его называют Крымской волной, он светлый 

и просторный, в нем много зелени.

Навигация
Навигация для Симферополя — продуманная, яркая и понятная. 
Крупные надписи видны с разных точек этажа, стелы расставлены 
на обозримом расстоянии друг от друга

Сайт
На главной странице сайта посетителя встречают 
потрясающие виды крымской природы и самое 
нужное — расписание рейсов. А удобная система 
дашбордов во внутренних разделах позволяет 
быстро перейти к нужной информации



Городской транспорт будущего 
компании «Бош» 

промдизайн

Эксперты компании «Бош» работают над созданием городского транспорта, 

который объединяет достоинства канатной дороги и возможность останав-

ливаться по требованию пассажира. В студии по заказу компании разработан 

внешний вид пассажирских кабинок, а также подготовлен ролик, описываю-

щий работу нового средства передвижения.

Городская жизнь может быть другой, если 
передвигаться не по улицам или под ними, 
а над ними — скользить легко и тихо.

Вместо света электрических ламп в метро — 
лучи солнца, вместо шумных тоннелей — 
сменяющиеся пейзажи, и при этом никаких 
пробок
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Панели корпуса окрашиваются в яркие 
и привлекательные цвета.
Предусмотрено около двадцати цветовых 
сочетаний экстерьера и интерьера

Вертолеты КБ «Горизонт» 
промдизайн

 «Скаут» — легкий экспериментальный вертолет конструкторского бюро 

 «Горизонт», проектирующего и создающего летательные аппараты с уникаль-

ными летно-техническими характеристиками. В студии по заказу бюро раз-

работаны экстерьер и интерьер вертолета, а также интерфейс аэронавигаци

онного экрана, которые подчеркивают главную идею «Скаута» — простоту 

и доступность полетов.
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промдизайн

Компания «Созвездие» делает все виды оборудования для связи в экстре-

мальных условиях. В студии для «Созвездия» разработали дизайн линейки 

цифровых радиостанций, в том числе стационарных, переносных и транс-

портных. Стационарные радиостанции незаменимы  в диспетчерских, 

переносными пользуются строители, охранники и кладовщики, а транс-

портные необходимы дальнобойщикам и водителям скорой помощи.

Стационарная радиостанция
Прибор встраивается в серверную стойку. Ручки сделаны для 
удобства установки и замены. Радиостанция, выполненная в стро-
гой черно-красной гамме, визуально сочетается с другими эле-
ментами блока и при этом деликатно выделяется на их фоне

Автомобильная радиостанция
Набор кнопок на радиостанции минимален — только самые 
необходимые: прием и отключение сигнала, листалка и под-
тверждение для меню, заданные частоты. Кнопки и регуляторы 
расположены так, чтобы на них было комфортно нажимать 
не глядя, не отвлекаясь от дороги

Станция для самокатопроката 
 «Самокат шеринг» 

промдизайн

Люди любят кататься по городу на велосипедах, а еще больше —

на самокатах. Сотрудники сколковской компании «Самокат шеринг» 

решили сделать станцию для самокатопроката. Они придумали моз-

говую начинку и особый авторский замок для крепления транспорта, 

а за дизайном пришли в студию.
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 «Светофорус-2» («Исиклариус») 

промдизайн

По заказу компании «Исбак» и муниципалитета Стамбула в студии с чистого 

листа была разработана новая система светофоров «Светофорус-2». Компания 

 «Исбак» обслуживает транспортную систему Стамбула с 1986 года.

 «Светофорус-2» спроектирован в форме восклицательного знака, являюще-

гося символом привлечения внимания, интонирования и расстановки важных 

акцентов. При этом светофор не потерял свою узнаваемость.

Сегодня в Стамбуле несколько десятков тысяч светофоров.

Зарядная станция «Мито» 
промдизайн

По заказу компании «Верисан» в студии разработан многофункциональ-

ный уличный объект «Мито», который размещается на остановках и позво-

ляет пассажирам заряжать телефоны и выходить в интернет в ожидании 

транспорта. Первая станция «Мито» украшает улицу Истикляль в центре 

Стамбула (рядом со станцией метро «Шишхане» и трамвайной остановкой 

 «Тюнель»). В дальнейшем «Мито» появится и в других городах.

 «Мито» не требует подключения 
к городской электросети и питается 
от солнечной панели, расположен-
ной сверху

Внутри станции — металли
ческая конструкция, на кото
рую крепятся изящные дере-
вянные элементы



Новые светофоры гармонично 
вписываются в городскую среду

Тр
ан

сп
ор

т

9796 Светофор будущего 
промдизайн

Последние сто лет дорожное движение регулировали три кружка — 

красный, желтый и зеленый. Долгие годы светофор имел такой вид 

из-за шарообразных ламп накаливания, и его образ стал устоявшимся 

и каноничным. Сегодня былых технических ограничений уже не суще-

ствует — современный светофор может быть каким угодно.

Вместе с Центром промышленного дизайна УОМЗ в студии разра

ботали идеальный светофор будущего.

Первая концепция
Светофор классической формы в современном 
исполнении готов к использованию уже сейчас. 
Вертикальный светофор с легкостью заменит 
собой старую модель

Вторая концепция
Квадратный светофор появится на улицах через 
несколько лет. Квадратная форма выбрана для того, 
чтобы светофор брал на себя функции интерактив-
ного дорожного знака



9998 Россия 
туристический логотип

Вместо матрешки, бабушки и бала­

лайки у России теперь есть совре­

менный туристический символ, 

в котором объединились узнава­

емый во всем мире образ купо­

лов храма Василия Блаженного, 

английское название страны 

и приглашение приехать в гости.

Ташкент 
туристический логотип

Цветовая гамма знака перекликается 

с палитрой традиционных узоров 

в узбекской керамике и архитектуре. 

В знаке совмещены древняя история 

и современное развитие города.

Калининградская 
область 

туристический логотип

В основу логотипа легла корона, 

которая на протяжении многих веков 

размещалась на всех гербах и отличи­

тельных знаках Кёнигсберга. 

Также создана двухцветная красно-

белая версия знака, которая связывает 

логотип с гербом Альтштадта — ​

одного из первых городских поселений 

у стен Королевского замка.

Сделано в России 
знак

У российской продукции наконец-то появился собственный товарный знак.

Все вещи, произведенные в стране, маркируются разношерстными надпи­

сями, которые сложно отыскать на упаковке даже покупателю с идеальным 

зрением. Или не маркируются вообще. Чтобы породнить товары российских 

производителей и подарить свежий повод гордиться собой, в студии задизай­

нили узнаваемую маркировку.
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Территориальная идентичность
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100 101Санкт-Петербург 
туристический логотип  реклама

По заказу Комитета по развитию туризма Санкт-Петербурга в студии раз­

работана серия логотипов, предназначенных для оформления всей тури­

стической продукции города.

Кроме названия города, в логотипе появляется любая подходящая 

к знаку подпись, набранная фирменной гарнитурой СПб. Огромное коли­

чество комбинаций знаков и текста превращает логотип в универсальный 

инструмент для решения самых разных рекламных и информационных 

задач, при этом он всегда сохраняет свои характерные и узнаваемые черты.

Туристический логотип
В текстовой части спрятаны знаменитые раз-
водные мосты. Бирюзовая волна символизи-
рует воды Невы и городских каналов

Создан целый набор знаков про интересные, прият-
ные и памятные для гостей стороны жизни Питера. 
Каждый знак — ​ясный и выразительный символ, 
основанный на овале

Реклама Санкт-Петербурга в городах России
Чтобы привлечь в Санкт-Петербург гостей со всех концов 
России, по заказу городского Комитета по развитию туризма 
в студии разработана серия рекламных плакатов про неза-
бываемую красоту города и глубокие чувства людей к нему

Елец 
айдентика  бренд-платформа

Елец — старинный русский город, в котором много веков подряд 

жили купцы и торговцы. В XIX веке в городе было более 3400 купцов 

при населении в 26 тысяч человек. Среди них — 11 купцов первой 

гильдии (это миллиардеры того времени).

Чтобы создать айдентику, точно отражающую дух города, 

мы разработали бренд-платформу, которая описывает образ Ельца 

и его преимущества перед другими городами.

Знак окрашивается в любой цвет и пригоден для воспроизве
дения любой технологией — печать, вышивка, световые трубки, 
трафарет, аппликация. Мы даже создали специальный генератор 
знаков, позволяющий сделать логотип разноцветным

Логотип
Логотип напоминает вензель 
и отсылает к дореволюционным 
купеческим монограммам
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102 103Хибины 
знак  промдизайн

Хибины — горный массив за полярным кругом, у подножия которого 

находится город Кировск. Тут катаются на лыжах, занимаются альпи­

низмом и просто любуются горами. В студии разработали знак, который 

не теряется в снегах и указывает туристам, что они на правильном пути.

Териберка 
стела  промдизайн

В Териберку приезжают отдохнуть от городской жизни, насладиться 

живописными видами Русского Севера и полюбоваться полярным 

сиянием. Мы придумали для Териберки стелу, напоминающую одно­

временно букву Т и хвост кита, а еще человека, широко раскинувшего 

руки. Арт-объект стоит при въезде в село, на склоне сопки, открываю­

щей путешественнику потрясающий вид.

Кировск 
навигация

Кировск — особенный и неповторимый город, ориентированный на тури­

стов. Поэтому типовая навигация ему не подходит.

Разработанная в студии навигация призвана проявить уникальность 

Кировска. Богатство города (геология, близость к Северному полюсу, при­

рода, растительный и животный мир, история) стали основой для проявле­

ния этой уникальности.

В качестве объектов навигации рассматриваются не только физические 

объекты, но и активности и явления. Например, места для наблюдения 

за северным сиянием. Природные мотивы стали основой для графического 

оформления или конструктива указателей.
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104 105Рязань 
логотип  айдентика

Рязань — старинный русский город на Оке с богатой историей и массой воз­

можностей для культурного, экономического и туристического развития. 

Здесь есть свой Кремль, сохранились купеческие особняки и традиционная 

деревянная застройка, регулярно проводятся всевозможные гастрономиче­

ские и ремесленные фестивали. Чтобы помочь городу органично соединить 

свои традиции с прогрессивными экономическими идеями по развитию, 

в студии для Рязани задизайнили логотип и айдентику.

Логотип
Знак унаследовал от городского герба шапку 
Мономаха, а цвета позаимствовал из флага 
Рязани. Буквы Р и Я под шапкой складываются 
в приветливое лицо князя. В литере Н скрыта 
отсылка к реке Оке. Изящная шрифтовая часть 
напоминает резьбу по дереву, а общая пластика 
графики делает знак легким и воздушным

Рязанская область на ПМЭФ-2022

Калужская область 
логотип  айдентика

Калужская область образована в 1944 году. Она входит в Центральный 

федеральный округ России, в ней проживает более миллиона человек. 

В 2010 году Международная организация кредиторов признала регион 

самым инвестиционно привлекательным в нашей стране. Чтобы поддер­

жать успешный образ в глазах жителей и инвесторов, области понадоби­

лась айдентика.

Логотип обыгрывает аббревиатуру Калужской 
области (КО) и комфортный деловой климат (ОК), 
не лишаясь при этом графической привлекатель-
ности, современности и уникальности

Для разных направлений развития — 
разные цвета
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логотип

Крым — ​оплот Черноморского флота и легендарный курорт, славящийся 

солнечной погодой, минеральными источниками, лечебными грязями 

и красивейшей архитектурой. Крым неоднократно воспевали в своих 

произведениях писатели, поэты и художники, а миллионы туристов еже­

годно приезжают в Крым насладиться теплым морем, ароматным вином 

и живописными видами. В студии для полуострова разработаны логотип 

и система визуальной идентификации.

Для парадной версии придуманы смысловые и абстрактные фоны на все 

случаи жизни. Коллекцию паттернов легко продолжить, обыгрывая раз­

личные сюжеты.

В основе знака — ​характерная надпись на сменном фоне

Море

Камуфляж

Волны

Природа

Песок

Пейзаж

ПляжАбстракция

Кофе с молоком

Детали в логотипе отражают историю 
и географию полуострова, а конструк-
ция букв позволяет использовать знак 
в качестве трафарета

Приднестровье 
логотип

Приднестровье — ​небольшая страна, расположенная между Украиной 

и Молдавией. Там потрясающе красивая природа — ​цветущие поля, живо­

писные леса и озера, знаменитая река Днестр. В Приднестровье много 

достопримечательностей: виноградники, древние села и крепости, храмы 

и монастыри. Теперь у Приднестровья есть невероятный туристический 

логотип.

В логотипе показаны главные символы Приднестровья: вино, Бендерская 

крепость, поля и луга, черная икра, река Днестр. Река изящно объединяет 

все образы в единую композицию. А еще в знаке есть советская звезда 

 (она есть и на флаге Приднестровья).
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108 109Одесса 
логотип  айдентика

В студии для Одессы разработали логотип, подобрали фирменные шрифты 

и цвета, а также составили правила оформления разных полезных вещей — ​

от уличных табличек до сувенирных футболок.

Измаил 
туристический логотип

Измаил — старинный город на юге Украины. Он расположен на берегу реки 

Дунай, и его история насчитывает около пятисот лет.

Центральный образ логотипа — солнце над синими речными волнами. 

Каждый, кто бывал в Измаиле, обязательно запомнит его уютные улочки, 

широкие проспекты и гостеприимство жителей. Но главное по силе впечат­

ление — это, конечно, южные закаты невероятной красоты.

В знаке объединились якорь, сердце, волны, сила и маяк

Бронзовый логотип Логотип на сумке

Логотип города одинаково ярко смотрится 
и на городских объектах, и на сувенирной 
продукции — это особенно важно с учетом 
потока гостей, посещающих Измаил с мор-
скими круизами
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110 111Лыхны 
туристический логотип  айдентика

Лыхны — ​абхазское село, существующее уже полторы тысячи лет. 

В Х веке сюда приезжали в свой летний дворец абхазские цари Леон 

и Дмитрий, здесь располагалась резиденция князей Чачба. В общем, 

посмотреть есть на что.

В туристическом логотипе встретились и отразились главные сим­

волы этого места. В центре — ​поляна Лыхнашта, где каждый октябрь 

отмечается праздник урожая. По обе стороны от нее — ​горы, напомина­

ющие две заботливые ладони.

Открытая ладонь — ​старинный национальный символ Абхазии. 

На флаге республики тоже изображена ладонь как знак радушия 

и гостеприимства здешних жителей.

Все главные достопримечательности села показаны на туристической схеме исторического комплекса Лыхнашта

Элементы логотипа отлично смотрятся 
на сувенирах, баночках абхазского варенья 
и просто фотографиях с видами Лыхны

Осетия 
туристический бренд

В Осетии приятно и интересно отдыхать. Моря в регионе нет, зато есть 

совершенно невероятная природа: горы и скалы, реки и водопады, 

леса и ущелья. А еще старинные крепости и монастыри, древние замки 

и вкуснейшие пироги.

Красота местности отображена в современной айдентике — общей 

для Северной и Южной Осетии. В знаке показан традиционный символ 

региона — семь гор. Из-за воздушной перспективы горы словно раство­

ряются в утренней дымке.
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113112 Чешский Крумлов 
логотип

Чешский Крумлов — популярный туристический город на юге 

Чехии. Город очень маленький (постоянно в нем живут менее 

пятнадцати тысяч человек) и какой-то игрушечный: везде средне­

вековые домики, замки, тесные старинные улочки, река и мосты.

Задизайненный в студии логотип мягко обыгрывает главные 

символы Чешского Крумлова.

Для отделов городской администрации 
разработаны дополнительные версии логотипа

Африка 
туристическая бренд-стратегия  

Африка занимает пятое место по величине туристического потока среди 

всех континентов мира. Ежегодно ее посещают 64,2 миллиона туристов. 

Ее опережают Ближний Восток, Северная Америка, Азия и Европа.

В Студии Лебедева разработали бренд-стратегию, которая борется 

с главными стереотипами об Африке.
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115114 Арктика 
информационные знаки

У России есть доступ к арктической полярной зоне. Там находится 18 % 

площади страны. Таким большим, но не густонаселенным территориям 

тоже нужны хорошие знаки, которые бы предупреждали об опасностях, 

запрещали, предписывали и указывали.

Арктика полна угроз: ледники, айсберги, трещины, медведи, морозы 

и ветры. Лаконичные, но яркие и заметные знаки привлекают внимание 

и издалека сообщают о возможных проблемах.

Полярный паспорт 
дизайн документов

Северная часть России расположена в арктической зоне, о которой многие 

путешественники и искатели приключений незаслуженно забывают. 

А ведь здесь невероятно много интересных, практически неизведанных 

мест: Хибины, Териберка, Земля Франца-Иосифа, Остров Врангеля 

и множество других.

Российская Арктика — идеальное направление для необычных 

путешествий. Помощником туриста и его проводником в царство вечной 

зимы стал полярный паспорт, разработанный по заказу Ростуризма.

За посещение каж-
дого места путеше-
ственник получает 
уникальные печати
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116 117Флаг России 
промдизайн

В студии создали яркий, прочный и по-настоящему прекрасный рос­

сийский флаг.

Триколор сшит из бархатистой и мягкой ткани, которая называется 

мокрый шелк. Флаг сохраняет внешний вид долгие годы и стойко выдер­

живает палящее солнце, дождь, снег и ветер. Флаг двухслойный — благо­

даря подкладке из дублерина он не просвечивает и приятно шуршит. 

Для надежности по краям флаг отделан крепкой строчкой.

Размер: 135 × 90 см
Диаметр древка для флага — 3,2 см
Материал внешнего слоя: 
мокрый шелк (полиэфир 100 %)
Материал внутреннего слоя: 
дублерин (хлопок 10 %, полиэстер 90 %)
Производство: Россия
Вес: 800 г

Знаки, рядом с которыми 
все фотографируются 

промдизайн

Знаки установлены в Перми, Сыктывкаре, Янтарном, Екатеринбурге, 

Магнитогорске, Димитрове, Барнауле, Кировске, Киеве, Тюмени, Волго­

граде, Магадане, Первоуральске, Петрозаводске, Братске, Хабаровске, 

Луганске, Ярославле, Сосногорске, Верхнем Косьмове, Омске, Донецке, 

Южно-Сахалинске, Краснодаре, Белорецке, Павловском Посаде, Макса­

тихе, Рубцовске, Пестравке, Обнинске, Брянске, Красноярске, Влади­

востоке, Калтане, Алуште, Бердске, Эжве, Самаре, Коврове, Черкесске, 

Отрадном, Оренбурге, Москве, Нижневартовске, Ставрополе, Уфе, 

Челябинске, Чебоксарах, Кораблине, Стрежевом, Ижевске, Кургане, 

Шерегеше, Орске, Кузнецке, торгово-развлекательном центре «Весна!», 

Боре, Тамбове и Антарктиде.
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Сервисная зона марины
Невероятно изящно мы решили вопрос с судоремонтным 
комплексом: предложили построить на базе заброшенного 
градообразующего завода «Металлист» комплекс по ремонту, 
обслуживанию и хранению судов.
Это решит две проблемы: в марине появится полноценный 
сервис, и в городе возникнут новые рабочие места

Балаклавская бухта 
концепция развития инфраструктуры

Недалеко от Севастополя, рядом с крошечным городом Балаклава, стоит Бала-

клавская бухта, расположенная таким образом, чтобы в ней никогда не было 

штормов. Это самая удобная бухта для швартовки во всем Черном море.

В студии разработали грандиозную концепцию развития Балаклавской 

бухты. Мы придумали, как превратить неухоженную гавань в марину миро-

вого уровня.

Многофункциональный 
общественный комплекс
Вместо хаотично выросших забегаловок 
и палаток построят современный обще-
ственный комплекс с яхт-клубом, ресто-
ранами и магазинами — центр обще-
ственной жизни Балаклавы

Набережная
Набережная преобразится и станет главным городским местом 
для прогулок. В ней продумано все, чтобы пешеходу было удобно — 
спуски к воде, газоны, скамейки, навесы, создающие тень
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120 121Зарайск 
дизайн-код

Зарайск — старинный город в 170 километрах к югу от столицы, сохранив-

ший свою неповторимую самобытность. В местной застройке преобладают 

одно- и двухэтажные дома, многие из которых построены купцами еще 

в конце XIX века. Зарайск помнит нашествие Батыя, Смутное время и дет-

ство Ф. М. Достоевского. Высотные ориентиры города остались такими же, 

как в старину — это колокольни и кресты церквей.

В студии разработан дизайн-код Зарайска, который устанавливает 

требования ко всему, что составляет облик города с богатой историей — 

архитектурным элементам и уличной мебели, озеленению, ограждениям, 

покрытиям и парковкам, будничному и праздничному освещению.

Чтобы жителям было проще разобраться с большим 
количеством правил дизайн-кода, в студии сделали буклет 
для частных домовладельцев и собственников коммерческой 
недвижимости. Благодаря буклету становится значительно 
проще помогать городу преображаться

Жизнь в городе кипит: что-то строится, что-то ремонтируется, 
а чтобы строительные заборы не портили облик города, в студии 
создали для них паттерн

До До

После После

Специально для Зарайска подготов-
лен дизайн торговых павильонов 
и киосков. Получились минимали-
стичные строения спокойных цве-
тов, при этом аккуратно вписываю-
щиеся в облик как исторического, 
так и современных районов города
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122 123Южно-Сахалинск 
дизайн-код

Южно-Сахалинск — административный центр Сахалинской области и один 

из главных городов Дальнего Востока. Главное богатство Южно-Сахалинска — 

красивейшие природные ландшафты, которые его окружают. Величественные 

горы и зеленые массивы заметны со многих улиц, благодаря чему создаются 

впечатляющие городские пейзажи.

Дизайн-код классифицирует общественные и частные территории, выде-

ляет основные пространства улично-дорожной сети. Для каждой категории 

расписаны правила и даны рекомендации по улучшению.

Удобное нововведение — колористические 
паспорта для зданий, представляющих особую 
ценность. Когда фасад нужно будет покрасить или 
отреставрировать, эти таблички помогут город-
ским службам подобрать правильные цвета

Значимая деталь для индивидуальности 
любого города — адресные таблички, 
которые должны быть красивыми 
и узнаваемыми. Таблички для Южно-
Сахалинска выглядят основательно, 
при этом изящно и по-особенному уютно

До После
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124 125Старая Русса 
дизайн-код

Старая Русса — душевный старинный город. В Старой Руссе чудесные 

обветшалые дома и такая природа, что хочется собрать здесь всех худож-

ников, чтобы они ее рисовали.

Горожане очень любят Достоевского и гордятся тем, что он здесь жил. 

Они ценят древность города и считают, что сюда могли бы приезжать 

туристы со всего мира — за красотой настоящей России.

Результатом кропотливой работы стал дизайн-код. 
Правил по улучшению Старой Руссы столько, что он 
состоит из почти 300 страниц! Это документ неверо
ятного масштаба

Без вывесок магазинов, информационных табли-
чек и рекламных баннеров невозможно предста-
вить ни один современный город. Новые правила 
рассказывают, как делать вывески неброскими 
и ненавязчивыми. Теперь здания Старой Руссы 
преобразятся

Атмосфера Старой Руссы — тихая, почти деревенская. Эту атмосферу 
создает природа: речка, деревья и кусты, дикорастущая трава.
Обычно при благоустройстве хочется все подровнять и причесать. 
Но в случае Старой Руссы ничего причесывать не нужно. Наоборот — 
эту пейзажность и живописность надо поддерживать и лелеять. 
Пусть нетронутая (или тронутая очень бережно) трава остается, 
пусть дикие цветы продолжают расти

До После



Туристический логотип
В рамках создания мастер-плана для 
города придуман туристический лого-
тип. Знак изменяется, формируя образы, 
необходимые по контексту. При этом 
все варианты — про любовь: к городу, 
его истории и природе

Созданный в студии мастер-план помогает системно и последова-

тельно развивать город, достигая необходимых экономических показа

телей, и при этом делать его красивым и комфортным для жизни.

Проект занял III место в Открытом всероссийском конкурсе по созда-

нию мастер-плана Якутска.

Мастер-план
Основа разработанного мастер-плана — концепция 
 «Путь якута». Она заключается в сохранении местных 
традиций и обычаев одновременно с внедрением 
технологий для улучшения качества жизни
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126 127Якутск 
дизайн-код  мастер-план

Якутск — столица Республики Саха и крупнейший город России в зоне вечной 

мерзлоты. Несмотря на суровый климат, численность населения здесь только 

растет, а местный быт и богатая культура — сохраняются.

Теперь у Якутска появился собственный дизайн-код — план по глобальному 

преображению в комфортный, современный и колоритный северный город.

Фасады центрального проспекта оживляют 
национальные узоры и великолепные муралы 
с народными мотивами, отражающие традиции 
и привычки северян

До После
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128 129Архангельск 
дизайн-код

Архангельск — крупнейший город на севере европейской России с очень 

богатой историей. Здесь, в культурно-исторической столице Поморья, 

старинные деревянные дома соседствуют с ценным наследием советской 

эпохи.

В студии придумали, как освежить и улучшить облик города. Выгодно 

разместить и интеллигентно оформить вывески, рекламу и адресные 

таблички помогает дизайн-код. Теперь Архангельск обновится и воспрянет.

Общие правила и рекомендации по размещению вывесок показаны 
в виде простых наглядных схем

Также правила различаются для разных типов коммерческих объектов

В дизайн-коде приведены подробные таблицы, где в зависимости от категории улицы  
и типа объекта перечислены допустимые размеры и типы вывесок

Чтобы вывески выглядели аккуратно, в документе даны 
рекомендации по их внешнему виду: описаны способы 
исполнения и подобраны подходящие шрифты

Ромбовидные адресные таблички — характерная особен-
ность Архангельска. Ромбический орнамент часто встре-
чается в местном деревянном зодчестве, а узоры красного 
цвета напоминают об архангельской вышивке и трикотаже. 
А еще форма табличек перекликается с первой буквой 
названия города

Было Станет
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130 131Москва 
дизайн-код

По заказу Комитета по архитектуре и градостроительству Москвы совместно 

с Главным архитектурно-планировочным управлением Москомархитектуры 

в студии разработана архитектурно-художественная концепция размещения 

рекламно-информационных конструкций для одиннадцати центральных улиц 

города и составлено соответствующее руководство. Руководство призвано значи-

тельно улучшить внешний вид московского исторического центра и существенно 

упростить процесс оформления разрешений на установку вывесок.

Страница руководства с анализом текущей ситуации и рекомендациями

Кроме общих рекомендаций по оформлению и установке на фасадах 

разнообразных конструкций, в руководство включены варианты гармо-

ничного размещения вывесок для всех зданий на улицах, участвовавших 

в пилотном запуске проекта.

О всевозможных конструкциях и правилах их установки

ДоДо ПослеПосле
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132 133Экополис Чистый 
нейминг  айдентика  типология элементов городской среды

Экополис Чистый — проект нового «города-макрорайона», строительство 

которого планируется развернуть рядом с городом Корсаковым в 2023 году. 

Придуманное название отлично отражает суть будущего экополиса: 

это единственный в стране город, который отказался от бытового пластика 

и неперерабатываемых отходов.

Чистый — это место, где нет вредных выбросов и унылых индустриаль-

ных пейзажей. Здания здесь соразмерны человеку, а городская среда нераз-

рывно связана с природными ландшафтами. В Чистом удобно, спокойно 

и приятно жить, дыша полной грудью.

Типология элементов городской среды
Городское пространство и схема дорожного движения в Чистом 
будут постепенно меняться в течение ближайших пятидесяти лет. 
Сейчас в приоритете развитие автономного общественного транс-
порта, изменение пешеходных зон и дополнительное озеленение 
городских пространств

Логотип
Нейтральный логотип адаптируется 
к любому контексту и продолжает идею 
топонима: лаконичный знак как белый 
лист — простой и без скрытых смыслов

Жилые дома украшаются добрыми вдохновляющими 
цитатами. Крупные иконки на фасадах помогают ориен-
тироваться на месте: теперь гораздо проще объяснить 
гостю, курьеру или таксисту, куда подъехать и как быстро 
найти нужное здание
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134 135ЖК «Резиденции композиторов» 
благоустройство

 «Резиденции композиторов» — красивейший жилой квартал на Павелецкой 

набережной. Он похож на огромный лофт под открытым небом, построенный 

вокруг фабрики XIX века. Там есть все, что нужно жителям: магазины, банки, 

рестораны, фитнес-клубы, спа-салоны, детский сад и даже амфитеатр с бас-

сейном. В студии для «Резиденций композиторов» придумали оформление, 

благодаря которому и без того живописный квартал прямо-таки зазвучал.

Оформление квартала про композиторов, конечно же, должно быть 

связано с музыкой. Визуализируем музыкальные мотивы — воплощаем ноты 

в графике и получаем динамичный паттерн, которым оформляются различ-

ные архитектурные элементы.

Бульвар в ЖК «Резиденции 
архитекторов» 

благоустройство

Жилой квартал «Резиденции архитекторов» расположился в Басманном 

районе Москвы на берегу Яузы недалеко от метро «Электрозаводская».  

Уютные малоэтажные дома, современные технологии строительства, 

близость к центру, набережная — все это делает квартал привлекательным 

местом для жизни, отдыха и встреч. По кварталу проходит бульвар, соеди

няющий Большую Почтовую улицу и Рубцовскую набережную. В студии 

для бульвара «Резиденций» разработали проект благоустройства.
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Здание работает на разные масштабы. Первый масштаб — 
это мимо идущий прохожий, воспринимающий детали фасада, 
декор и мелкие элементы

Второй масштаб — это водитель проезжающего авто, 
который оценит, как два контрастных объема стилобата 
и башни создают композицию

Нейминг и айдентика
В студии придумали название району, которое 
всегда будет только про Челябинск — «Семнадцать 
тридцать шесть». Современное звучание названия 
сочетается с историческим наследием и будет 
близко жителям города. Верблюд, изображенный 
на гербе Челябинска, перешел и в логотип 1736

Квартал 1736 в Челябинске 
нейминг  айдентика

В центре Челябинска располагается один из старейших городских районов. 

Его населяют 100 тысяч человек, а его площадь — 44 км2. Сейчас там находится 

рынок, который производит удручающее впечатление. Однако скоро на его 

месте появится прекрасный комплекс, который станет точкой притяжения 

горожан, — квартал 1736.

Будущий квартал соседствует со множеством общественных зданий: 

офисных, торговых, культурных, учебных, спортивных и развлекательных. 

Также вблизи находятся общественные пространства: бульвар Славы, пеше-

ходная улица Кирова, площадь Павших Революционеров, площадь Ярослав-

ского. Поэтому важно, чтобы квартал вписался в структуру центра города.

Детально проработанный фасад 
малоэтажной застройки отсылает 
к русскому зодчеству. По мере удаления 
зрителя от фасада детали стремятся 
вверх, в общие объемы. А затем пре
вращаются в современную облицовку
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138 139Айкью-квартал 
логотип  навигация

 «Айкью-квартал» — амбициозный инфраструктурный проект, в рамках кото-

рого 5000 сотрудников трех министерств Российской Федерации (Минэконом-

развития, Минкомсвязи и Минпромторга), четырех федеральных агентств 

 (Росстандарта, Росаккредитации, Росимущества и Ростуризма) и еще несколь-

ких основных ведомств будут работать под одной крышей в 41-этажном зда-

нии в Москве-Сити.

В студии разработаны логотип и навигация для небоскреба.

Логотип
В логотипе угадывается сама башня (а еще 
заметен явный оттенок государственности). 
Треугольник — символ триединства власти. 
Комплекс имеет треугольное сечение, 
и в нем работают три министерства.
В форме знака считывается и небоскреб, 
и гербо-щитовые мотивы. А крупно написан-
ное название наталкивает на мысль об инно-
вационности комплекса

Навигация
Заботливая навигационная система 
провожает посетителей от входа 
до нужного кабинета, а госслужащим 
помогает встречаться с коллегами, 
подсказывая направление во всех 
ключевых точках
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140 141Здания «Территории» 
кейвижуал  ключевые сообщения  фасады  интерьер  навигация

Сеть объектов «Территория» — это более двадцати зданий, разбросанных 

по спальным районам Москвы за пределами Третьего транспортного 

кольца. Когда-то здесь располагались АТС — автоматические телефонные 

станции, а теперь помещения сдаются в аренду. 

Кейвижуал и ключевые сообщения
Главная задача ключевых сообщений — 
рассказать о том, как изменились здания 
за последние годы.
В основе системы — рекламные сообщения. 
Каждое из них обращено к конкретной 
целевой аудитории

Интерьер и навигация
В Студии Лебедева помогли разработать единый 
визуальный язык, на котором интерьеры этих 
огромных пустующих зданий общаются с новыми 
арендаторами 

Фасады
Новое оформление фасадов позволяет жителям заметить 
историческое здание, всегда казавшееся неинтересным 
и закрытым. Фасады формируют комфортную среду в пешей 
доступности и напоминают, чем знаменит родной район
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142 143Дизайн-завод «Флакон» 
навигация

В Москве рядом с метро «Дмитровская» на месте бывшего стекольного 

завода появился креативный кластер, где открыли свои офисы дизайнер-

ские студии, архитектурные бюро, мастерские, пара журналов и даже один 

телеканал.

Территория состоит из семнадцати зданий, среди которых очень легко 

заблудиться. Чтобы в любом непонятном месте было просто найти путь 

к нужному объекту, в студии для «Флакона» создана смелая навигация.

Во всех проблемных местах, где у посетителя возникает вопрос 

 «Куда двигаться дальше?», размещаются высокие, но легкие стелы. 

Задача стелы — показывать только то, чего не видно с данного места. 

Ближайшие здания подписаны знаками, поэтому на стеле направле-

ния к ним не указаны. Зато показаны направления к главным объек-

там и номера входов, которые сложно найти.

Кроме контуров строений с обозначением входов, стелы содержат 

сведения об арт-объектах, которых на территории дизайн-завода 

очень много. И все они заслуживают дополнительного внимания.

Карты сделаны по одному принципу со стелами. Они устанавли-

ваются при входе в кластер и несут максимум полезной информации: 

план с номерами домов, список расположенных в них организаций 

и пиктограммы.

Троллейбус в стене —  
рекордсмен по количеству  
селфи на его фоне

Объекты, которые находятся 
в здании, крупно подписаны 
прямо на знаке белой масля-
ной краской

Знаки на домах
Контуры зданий для крепления на стенах выру-
баются из цельного листа и полностью соответ-
ствуют очертаниям объектов в реальной жизни.
У каждого строения обычно бывает по множе-
ству входов. Все они подписываются по пери-
метру и при необходимости сопровождаются 
иконками в пиксельном стиле, показывающими, 
что именно тут находится

Эффектнее всего карты смотрятся 
на фоне кирпичных стен
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144 145Металлургический комбинат 
компании «Северсталь» 

дизайн территории

Череповецкий металлургический комбинат (ЧерМК) принадлежит компании 

 «Северсталь», является одним из самых мощных в мире и существует с 1955 года. 

Комбинат занимает площадь, сравнимую с небольшим городом, а работают на нем 

25 000 человек. Для преобразования огромной заводской территории было найдено 

эстетичное и экономное решение. В индустриальном пейзаже есть самобытная 

красота, которую не нужно прятать. Лучшее решение — подчеркнуть и усилить ее. 

В основе оформления — яркая крупноформатная графика. Большие цветовые 

пятна сразу запоминаются, а устаревшие фасады уходят на второй план.

Каждое заводское сооружение подписывается в соответствии с назначением: 

вот сталеплавильный цех, а вот — мастерская. Суровый металлургический комби-

нат становится живым и увлекательным.
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147146 Кампус Мурманского 
государственного технического 
университета 

мастер-план

Мурманск — крупнейший город в мире, расположенный за Северным полярным 

кругом, а Мурманский государственный технический университет — крупней-

ший научно-образовательный центр области. Тут обучают морским, арктиче-

ским, судоходным и другим техническим специальностям.

В университете разработали программу развития на следующие десять 

лет, которая должна превратить вуз в крупнейший кампус мирового уровня 

с новыми научными, культурными и спортивными центрами, современной вну-

тренней экосистемой сервисов и огромным списком направлений подготовки. 

В студии проанализировали эту программу и создали мастер-план, который 

помогает реализовать все задуманное.

Благодаря мастер-плану Мурманский государственный технический уни

верситет превращается в настоящий живой организм, где учиться, работать, 

творить, изобретать и жить — одно удовольствие.

Из-за полярной ночи и снегопадов 
особую роль в восприятии архитектуры 
и навигации играет подсветка

Объемно- 
планировочные 
решения
Мы заложили в проект 
строительство девяти 
новых корпусов. Чтобы 
жизнь студентов была 
полноценной и насыщен-
ной, а вуз органично впи
сывался в окружение, 
решения мастер-плана 
максимально раскрывают 
территорию для города 
и формируют комфортную 
доступную среду

Благоустройство придомо-
вых территорий и внутрен-
них улиц включает разно
образное озеленение, зоны 
отдыха и самоподготовки, 
крытые павильоны, качели, 
спортивные площадки, 
велопарковки

Концепция архитектуры
В основе архитектуры всего кам-
пуса лежат единые принципы, 
которые позволяют сохранить 
визуальную целостность и создать 
уникальный образ университета
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148 149Детская площадка «Полянка 
полярника» в Мурманске 

дизайн территории  промдизайн

В Мурманске расположен большой лесной массив «Долина уюта». Здесь люди 

гуляют и занимаются спортом круглый год. В студии для парка задизайнили 

детскую площадку «Полянка полярника» и воплотили проект в жизнь вместе 

с компанией «Чехарда». Новая достопримечательность привлекает еще больше 

отдыхающих со всего города.

Все объединяет общий сюжет — 
визит любопытного белого медведя 
на полярную станцию

Медведь и большая часть игрового оборудования 
выполнены из обработанных бревен — так площадка 
аккуратно вписывается в природное окружение



151150 Москва 
домовые таблички

По заказу Комитета по архитектуре и градостроительству Москвы совместно 

с Главным архитектурно-планировочным управлением Москомархитектуры 

в студии разработаны рекомендации по усовершенствованию столичной 

системы адресной навигации, включающей домовые таблички и уличные ука-

затели. Рекомендации, собранные в соответствующем руководстве, касаются 

шрифтов, цветов, пиктограмм и принципов верстки.

Таблички для пешеходных зон

Таблички для всей территории города

Домовые таблички для Москвы в жизни
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152 153Стройки Одинцова 
концепция оформления

Для строек Одинцова в студии задизайнили красивые ограждения, кото-

рые рассказывают жителям самое важное о будущих зданиях, сроках 

и ходе работ. Они украшают сами стройки и пространства вокруг, а еще 

уменьшают раздражение и дискомфорт. Все паттерны (их пять) одно-

временно эффектные и ненавязчивые. Доброжелательные слоганы дей-

ствуют успокаивающе. Шум не так уж и бесит, если знать, что он скоро 

закончится, а новенький экопарк останется. Слоганов целых двадцать 

штук — хватит на все текущие стройки (и еще останется).

Стройки Москвы 
концепция оформления

Москва осознала необходимость по-человечески разговаривать со своими 

жителями, для чего в студии по заказу города придуман способ общения 

и разработаны универсальные стилистические приемы, которые позволяют 

легко, доходчиво и в приятной форме рассказывать москвичам о важности 

строительства и превращать стройплощадки из источника раздражения 

в понятные и потенциально полезные объекты. Макеты сообщений адапти

рованы для любых городских рекламных форматов.

Разнообразные модули не дают пешеходу заскучать

Для большей наглядности в макеты добав-
лены фотографии процесса строительства 
и готовых объектов, а графика и слоганы 
объединены ритмичным паттерном
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154 155Линейка городских объектов  
 «Волна» 

промдизайн

 «Волна» — ​мебельная линейка с плавными формами, которая делает город-

ские скверы и бульвары уютными и приветливыми. Округлые элементы 

и мягкие контуры, созданные человеком, смотрятся естественно среди 

деревьев, травы и камней. Всего в линейке 18 объектов.

Линейка городских объектов  
 «Неон» 

промдизайн

 «Неон» помогает создавать город будущего: линии всех объектов футу-

ристично плавные, материалы — приятно гладкие, а цвета — деликатно 

приглушенные. Любой двор становится очень красивым и очень ком-

фортным для жизни: много скамеек, много света, много урн и других 

полезных штук. Фантастика.

Материалы простые и экономичные: листовой металл, дерево, порош

ковая краска. Всего в линейке «Неон» 19 объектов.

Есть столы с лавками. Одинаково удобно работать за ноутбуком 
и играть с друзьями в настольные игры. Яркие цветы в холодно-
голубых цветочницах смотрятся просто нереально

Красоты добавляют конструкции 
с кашпо для вьющихся растений

Опоры скамеек, столов и инфостендов, велопарковки, урны и другие 
элементы линейки выполняются из искусственного камня
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156 157Линейка городских объектов 
 «Стрела» 

промдизайн

 «Стрела» — ​линейка уличной мебели, с помощью которой безликие обще-

ственные территории превращаются в комфортные и красивые пешеход-

ные пространства с узнаваемым визуальным стилем. Линейка включает 

все виды объектов для площадей торговых и бизнес-центров, а также дво-

ров новых жилых районов. Готовый мебельный ансамбль существенно 

упрощает работу по благоустройству для руководителей районных управ.

Всего в линейку «Стрела» входит 19 объектов.

Комфортное и красивое пешеходное пространство

Линейка городских объектов 
для Праги 

промдизайн

Линейка невероятно изящной уличной мебели предназначена 

для центра Праги. Скамеечки, урны и велопарковки помогают 

благоустроить город и не разрушают красоту исторических районов.

Минималистичная велопарковка выразительной формы деликатно 
вписывается в городскую среду — сочетается со старыми фонарями 
и резными чугунными люками
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158 159Площадкус-1 
промдизайн

Ходить в спортзал, толкаясь вместе с такими же любителями силовых 

нагрузок, да еще платить за это солидные деньги по вкусу далеко не всем. 

Гораздо приятнее выйти летом на улицу, дойти до парка и заняться 

любимым спортом там. Особенно если в этом парке уже установлена 

новая передвижная система для прокачки мышц. Особенно если это 

система, спроектированная и задизайненная в студии.

Для тех, кто не знает, как исполь-
зовать снаряды с умом, сверстана 
красивая иллюстрированная схема

В основе конструкции — металли-
ческие трубки и доски из древесно-
полимерного композита. Все мате-
риалы подобраны так, чтобы сделать 
вес минимальным. А внешний вид 
комплекса позволяет совместить 
физические нагрузки с получением 
эстетического удовольствия

Почтовые ящики 
для Почты России 

промдизайн

Федеральное государственное унитарное предприятие «Почта России» — 

национальный почтовый оператор, одна из крупнейших и наиболее зна-

чимых компаний страны, которая входит в перечень стратегических 

предприятий России, включает 42 тысячи отделений и ежегодно достав-

ляет более миллиарда писем. По всей стране установлено свыше 140 тысяч 

почтовых ящиков самого разного устройства и внешнего вида, многие 

из них технически и эстетически устарели и требуют замены. В 2015 году 

началась программа обновления почтовых ящиков, для которых в студии 

по заказу Почты России разработан единый дизайн.

Три цвета обозначают корреспонден-
цию разного типа: для отправки писем 
по всей России, для корреспонденции 
по городу, для экспресс-отправлений 
первого класса

Изгиб передней и боковых частей создает 
дополнительные ребра жесткости и повы-
шает надежность ящика.

Верхняя крышка играет роль козырька 
и защищает содержимое ящика от осадков



161160 Парк «Зарядье» 
логотип  айдентика  шрифт  навигация  крышки канализационных люков

 «Зарядье» — грандиозный парк, обустроенный в самом центре Москвы, у Крем-

левских стен. На обширном пространстве от Варварки до Москвы-реки разме-

стились многоуровневые зеленые зоны, иллюстрирующие природное богатство 

России, храмовый комплекс, археологический музей, концертный зал с амфите-

атром, научные лаборатории, прогрессивный медиацентр и парящий над рекой 

мост, с которого открывается прекрасный вид на город. Природное и культурное 

многообразие парка и России в целом отражены в логотипе «Зарядья», выбранном 

народным голосованием. В студии усовершенствовали парковый логотип и раз-

работали на его основе впечатляющую айдентику.

Айдентика
Яркая графика логотипа легла в основу серии 
персонажей для сувениров и рекламных мате-
риалов. А из элементов-граней также состав-
лены фирменные паттерны. Основная цветовая 
гамма — теплая и солнечная желто-оранжевая. 
Для значимых объектов парка разработаны 
отдельные версии логотипа и паттерна

Фирменные персонажи

Чайный сервиз

Шрифт
Специально для парка «Зарядье» 
создан одноименный шрифт — 
сдержанный и в то же время 
дружелюбный гуманистический 
гротеск в трех начертаниях

Логотип
Шрифтовая часть логотипа, представляю-
щая традиционную русскую письменность 
в современном ключе, символизирует 
связь прошлого и будущего

Благоустройство
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Крышки канализационных люков
На люках изображены милые животные, красивые растения 
и  московские звездочки. Чтобы люки хорошо вписывались 
в айдентику, везде используется логотип-лист и узнаваемая 
штриховка. Штриховка нужна не только для декоративных 
целей: она еще и делает люк менее скользким

Навигация
В студии разработана система навигации, 
которая гармонично вписывается в пар-
ковое окружение и помогает посетителям 
ориентироваться в природно-культурном 
многообразии «Зарядья»

Графика наносится на металлические 
пластины лазерной гравировкой,  
благодаря чему схема приобретает 
приятный рельеф

Логотип концертного зала «Зарядье»
В парке «Зарядье» построили современный 
концертный зал космического масштаба и кра-
соты, в котором выступают лучшие мировые 
музыканты. В студии заметному залу сделали 
заметный логотип. В знаке, который похож 
одновременно на диез и хештег, повторяется 
характерный рисунок стеклянной крыши
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165164 ВДНХ 
навигация  схема  информационные стелы

Новая система навигации дает представление обо всем 

великолепии известнейшей московской выставки и сообщает 

о том, что на ВДНХ есть много интересных, но не слишком 

известных локаций, достойных посещения. Схема
При всей подробности и информативности 
схема сохраняет три базовых свойства мен-
тальной модели: зонирование, упрощение 
и четкую иерархию

Информационные стелы
Стелы, выполненные в приятных серых тонах, 
показывают, как выглядели павильоны в совет-
ские времена, и рассказывают о том, что в них 
было раньше и что находится сейчас

Навигация
Разработанная в студии нави-
гация распределяет потоки 
посетителей и привлекает их 
к действительно интересным 
объектам
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167166 Парк «Сокольники» 
сайт

 «Сокольники» — один из самых больших парков Европы и старейшее место 

отдыха в Москве. Интересные события происходят в нем каждый день. 

Здесь открываются кафе и спортивные площадки, проводятся выставки 

и мастер-классы, устраиваются акции и презентации. Чтобы посетители 

заранее выбирали места и занятия по душе, попутно узнавая малоизвест-

ные факты о парке, разработан официальный сайт «Сокольников».

Для рассказа о каждом объекте создана 
специальная страница с информацией 
о его расположении, режиме работы, ука-
занием стоимости билета, кратким описа-
нием и списком главных особенностей

Парк Горького 
навигация

Парк Горького — главный парк страны. Там все время устраивается 

что-то любопытное: лекции, кинопоказы, выставки, фестивали и мара-

фоны. Ежедневно парк посещают несколько десятков тысяч человек.

Люди знают, что в Парке Горького здорово, но при этом думают, 

что парк — слишком большой, сложный и запутанный. Мы решили 

поменять это восприятие, просто и понятно рассказав, чем хорош парк.
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Таблички
На исторических зданиях устанавливаются 
информационные таблички. При этом они 
не выглядят как скучная вырезка из энци-
клопедии, а заинтересовывают любопыт-
ными фактами. Куаркод ведет к подроб-
ному описанию или аудиогиду

Яркие акценты отсылают к знаменитым 
уральским самоцветам, сдобренным 
национальным башкирским колоритом

Стенды
У самых посещаемых объектов — информа
ционные стенды. Они похожи на таблички, 
только дают больше информации и рассказы
вают не только про здания, но еще про парки, 
памятники и другие интересности, на которые 
табличку не повесить

Уфа 
навигация

Уфа — прекрасный мегаполис, где есть все: дивная уральская природа, бурная 

культурная жизнь, многовековая архитектура и места, связанные со всемирно 

известными личностями. В студии провели большое исследование города 

и на его основе разработали изящную и колоритную навигацию, которая 

помогает туристам посетить как можно больше достопримечательностей.

Уфа включила навигацию в заявку для конкурса проектов Ростуризма 

по обустройству туристических центров и получила первое место.

Карты
Карты превращают прогулки по Уфе в настоящие 
поиски сокровищ, раскиданных по всему городу

Стелы
Самые информативные указатели — стелы — 
устанавливаются в местах пересечения основных 
туристических маршрутов. На них указываются 
направления до ближайших достопримечатель
ностей и размещаются карты в виде скоплений 
ярких «самоцветов»
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170 171Зона отдыха «Южное озеро» 
в Черноголовке 

предпроектное исследование  генеральный план  планировочные решения

Черноголовка — наукоград, расположенный недалеко от Москвы. 

В городе живет чуть больше 20 тысяч человек и находятся семь научно-

исследовательских институтов.

Важной частью культурной жизни города будет новый красивый парк. 

В студии провели большое социологическое исследование, выслушали про-

блемы и пожелания разных групп людей, после чего оценили состояние 

участка и сформировали генеральный план будущего парка.

Бульвар имени Золотого 
в Черноголовке 

предпроектное исследование  генеральный план  концепция благоустройства

В центре Черноголовки расположен пешеходный бульвар, на котором 

в настоящее время ничего не происходит.

Но после реконструкции бульвар станет современным общественным 

пространством, где будет приятно находиться и проводить свободное 

время. Архитекторы Студии Лебедева вместе с администрацией города 

запустили опрос в соцсетях и провели предпроектный семинар с местными 

жителями.

Горожане гордятся науч-
ностью и живописностью 
города, поэтому концеп
ция бульвара отражает 
связь науки с природой.
Главный принцип благо
устройства — чтобы 
удобно и комфортно 
было посетителям всех 
возрастов



173172

Информационные технологии Год науки и технологий 
лендинг

Указом президента 2021-й был объявлен Годом науки и технологий. 

В течение года по всей стране проходили выставки, экспозиции, мастер-

классы, конкурсы и другие интересные мероприятия, посвященные науч-

ным темам. Яркая и информативная главная страница тематического 

сайта, задизайненная в студии, рассказывает о ярких событиях, анонсирует 

онлайн-проекты и оперативно сообщает об изменениях в календаре.

Национальные проекты России 
сайт

Сайт национальных проектов, задизайненный в студии, стремительно 

развивается, становясь для посетителей удобным и полезным инструментом. 

На его главной странице размещается новостная лента, емкие описания про-

ектов и инициатив, рассказы о возможностях для каждого жителя страны 

и основные показатели статистики.
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174 175Год цифровизации 
в Татарстане — 2022 

айдентика

2022-й был объявлен в Татарстане Годом цифровизации. Министерство 

цифрового развития государственного управления информационных тех-

нологий и связи Республики Татарстан приняло участие в важных феде-

ральных проектах — например, в запуске первых электронных паспортов. 

В течение всего 2022 года было проведено более ста разных мероприятий. 

Чтобы такое масштабное событие получило визуальную цельность и узна-

ваемость, в студии придумали айдентику.

Платформа «Аксис» 
нейминг  айдентика

 «Аксис» — это экосистема цифровых сервисов, включающая модульную муль

тисервисную промышленную платформу (ММПП). Она помогает эффективно 

внедрять российское программное обеспечение. Тут диагностируют ситуацию 

в компаниях, предлагают план цифровизации, подбирают проверенные реше-

ния, повышающие производительность, и меры поддержки от государства, 

подходящие под конкретную ситуацию. В студии для «Аксиса» придумали 

название и задизайнили просто волшебную айдентику.
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177176 Сервис «На районе» 
дизайн одежды  онлайн-генератор

На Земле миллионы уникальных мест. Страны, области, города, улицы, 

деревни заслуживают любви не только за ландшафт и интересные досто

примечательности, но и потому, что это чья-то родина.

Каждое место в мире достойно уникального мерча. Поэтому в студии 

создали сервис «На районе».

 «На районе» — это онлайн-генератор мерча для всех точек мира. 

Желающие вводят название любой точки на Земле (родной деревни, 

любимого города, любопытного топонима), а сервис выдает бесконечный 

каталог одежды, посвященной этому месту. На футболках размещаются 

названия территорий, гербы, флаги, фотографии, контуры дорог, вектор-

ные карты городов и все остальное, что имеет отношение к месту.

Система алгоритмов находит в разных источниках все, что имеет 

отношение к местности, и создает на основе этого уникальный дизайн.

Люди во всех точках мира любят свой город, регион или край. 

Локальный патриотизм — чувство, понятное везде. Теперь свой мерч есть 

не только у Нью-Йорка и других крупных городов. Он есть у Лаокая, Таоса 

и деревни Каменка.
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179178 Система предоставления 
планов полетов 

интерфейс

Перед взлетом воздушного судна, запуском беспилотного летательного 

аппарата или ракеты необходимо официально оповестить об этом людей, 

которые занимаются организацией воздушного движения.

Система предоставления планов полетов — исчерпывающий источник 

сведений и незаменимый инструмент для пилотов, которые планируют 

свой маршрут, и диспетчеров, которые отвечают за безопасное, бесперебой-

ное и упорядоченное движение воздушных судов. В студии для системы 

спроектировали понятный и удобный интерфейс.

Объекты берегового примыкания 
 «Турецкого потока» 

лендинг

На берегу Черного моря в Анапе и городе Кыйыкёй располагаются объекты 

берегового примыкания, которые контролируют подачу газа из России 

в Турцию.

Верстка лендинга одновременно показывает и турецкую, и русскую сто-

роны. Яркие анимации иллюстрируют, как выглядит система. Рассказ сопро-

вождается вставками из видео, анимациями, поясняющими иконками 

и интересными фактами об устройстве объектов.

Лендинг доступно рассказывает 
о сложнейших системах и доходчиво 
передает их размах, делая «Турецкий 
поток» чуточку ближе для каждого
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180 181Пульт управления доменной печью
Доменная печь работает без остановки десятилетиями. 
Бригады специалистов посменно управляют производ-
ством из Центрального пульта управления.
Комфортный и впечатляющий интерьер, разработанный 
в студии, станет главной точкой экскурсионного марш-
рута по новой Доменной печи № 3

Карьерный сайт
Для быстрого и легкого 
доступа к вакансиям мы 
разместили их в специ-
альной боковой панели, 
которая присутствует 
на всех страницах сайта.
У каждого направления 
работы или предприя-
тия есть своя кадровая 
страница, где в панели 
вакансий автоматически 
выводится собственная 
выборка, которая допол-
нительно фильтруется 
по городам и тегам

Лендинг компании 
на «Хэдхантере»
Лендинг поддерживает 
существующие айдентику 
и слоган «Северстали», 
транслируя образ успеха 
и сплоченности.
Страничка на «Хэдхан-
тере» обогатила айден-
тику свежим смыслом: крас-
ные стрелки — это новые 
сотрудники, которые вли-
ваются в безостановочный 
производственный про-
цесс и становятся частью 
команды

Северсталь 
сайт  лендинг  пульт управления доменной печью

 «Северсталь» — крупнейшая горнодобывающая и металлургическая ком-

пания России. Она производит железорудное сырье и уголь, а еще прокат 

и всевозможные изделия из стали: трубы, стальные канаты, проволоку, 

гвозди и крепежи.

В студии для «Северстали» создали сайт о вакансиях, оформили стра-

ницу на крупнейшем сайте о работе и задизайнили пульт управления 

доменной печью.
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182 183Онлайн-конференция 
Банка России 

сайт

Банк России проводит конференции на важнейшие для 

российской экономики темы. В 2021 году огромное коли-

чество обсуждений было посвящено посткоронавирусной 

экономике и, по объективным причинам, все конференции 

проходили в онлайне.

В студии сделали сайт, который удобно используется 

в качестве площадки для трансляций, проведения онлайн-

опросов и размещения необходимых информационных 

материалов.

Помимо самого сайта, мы разработали концепцию 

видеотитров и помогли сформировать общий графиче-

ский язык трансляций.

Платежная система «Мир» 
сайт

Обновленная версия сайта знакомит посетителей с компаниями, уже при-

нимающими карты к оплате, и приглашает всех остальных присоединиться 

к проекту.

Банк, который выпускает карты, или торговая сеть, принимающая их 

к оплате, тут же пополняют раздел «Участники». Поскольку список посто-

янно увеличивается, на странице работает быстрый поиск.

О том, на каких мероприятиях легко рас-
платиться с помощью карты и какие важ-
ные события спонсирует оператор платеж-
ной системы, рассказано в специальном 
разделе «Время открывать „Мир“».
Здесь же собираются акции, которые 
организуют банки и крупные магазины
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185184 Поселок Волочанка 
сайт

Волочанка — небольшой поселок на Таймыре, куда добираются из Дудинки 

после двух с половиной часов пути на вертолете. Другой транспорт сюда 

не ходит. В поселке живут приятные и целеустремленные люди, но у них 

достаточно проблем: тут нет больниц, сотовой связи и интернет-доступа, 

а единственная здешняя школа не так давно сгорела. Школьница Дарья 

Лыкова, прожившая много лет в Красноярске, решила исправить ситуацию, 

а в студии ей в этом помогли.

История российского флага 
сайт

Российский флаг менялся десятки раз. Когда-то вместо него даже использо

вали палку, к которой был привязан хвост коня. Про богатую историю одного 

из главных символов страны рассказывает сайт, выполненный в виде вре-

менной спирали. Движение по ней позволяет за считаные минуты увидеть, 

как флаг менялся и каким он был в разные эпохи.

Цель сайта — не показать, как трудно сейчас 
долганам и нганасанам, а объяснить, что будет, 
если начать им помогать. Для этого разработано 
несколько проектов. Каждый из них проиллю-
стрирован цветной картинкой, выделяющейся 
на фоне общего снежного уныния

Спираль разделена на комнаты, напоминающие музейные залы. Каждая 

показывает определенный период в жизни флага и наполняется артефак

тами — приметами времени и отсылками к знаменательным событиям.

Ощущение музейности усиливает озвучка — диктор выполняет роль 

экскурсовода. А музыка, написанная специально для сайта, повышает 

эффект иммерсивности и мягко погружает в атмосферу.

Отдохнуть от получения новых знаний помогают интерактивы: тесты 

 «Какой ты флаг» и «Кто ты из российских флагов», игра «Флаг тебе в руки» 

и маска, делающая макияж в виде разных российских флагов.



187186 Образовательная платформа 
 «Академия» 

сайт

Образовательная платформа «Академия» создана для людей с нарушением 

зрения и слуха, для специалистов, работающих с такими подопечными, 

и вообще для всех неравнодушных к проблемам слепых и глухих. Сегодня 

в России живет больше двухсот восьмидесяти тысяч человек с нарушениями 

зрения и примерно столько же слабослышащих. На разработанном сайте 

посетители находят нужную тематическую информацию и общаются друг 

с другом.

Студия Артемия Лебедева 
сотрудничает со Всероссийским 
обществом глухих, фондом 
поддержки слепоглухих 
 «Со-единение», а также является 
подписантом Национального 
инклюзивного договора

Материалы на страницах собираются в ленты с минималистичным 
дизайном. Такой формат учитывает особенности разных пользовате­
лей и настраивается в соответствии с потребностями каждого из них. 
Заголовки материалов сразу говорят о сути сообщенийДо

ст
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188 189Адаптация сайтов для посетителей 
с проблемами зрения и слуха 

обучающий сайт  руководство

В мире более 285 миллионов людей имеют проблемы со зрением, из них 40 мил-

лионов не видят совсем. Им трудно не только физически выйти из комнаты, им 

точно так же трудно сделать что-то в онлайне — проверить ленту новостей, зайти 

в соцсеть или найти информацию. В 2014 году был основан фонд поддержки сле-

поглухих «Со-единение». Его появление наконец позволило людям с такими огра-

ничениями преодолеть социальную изоляцию.

Мы подготовили рекомендации по разработке сайтов для слепоглухих людей. 

За основу мы взяли рекомендации проекта «Веблайнд»: дополнили их примерами 

и собрали в гайдбук. Для тех, кто не готов скачивать и изучать файл руководства, 

мы также выпустили интерактивный обучающий сайт.

Международный символ 
доступной среды 

знак

В 1969 году на конгрессе Международной комиссии по технологиям 

и доступной среде в качестве универсального символа был принят образ 

человека в инвалидной коляске, он используется и сегодня. Спустя полвека 

прошел конкурс на разработку нового знака, который должен отразить 

все разнообразие людей, пользующихся зданиями и другими объектами 

окружающей среды. Студия приняла в нем участие, создав знак с учетом 

мнения профильных сообществ и фондов. Мы привлекли к проекту Центр 

обеспечения мобильности пассажиров Московского метро, отдел обеспече-

ния доступности и инклюзии Третьяковской галереи, Всероссийское обще-

ство глухих и фонд «Со-единение». В результате были получены ценные 

консультации и собраны отзывы о проделанной работе.

Термин «дисейблд» (в переводе с английского — «выклю­
ченный», «инвалид»), кроме состояния человека или типа 
ограничений, с которыми он сталкивается, относится 
и к недоступности мира.
Для человека в таком положении «выключенным» является 
не он сам, а окружающая его среда. Чтобы показать, что 
объект доступен, мы предлагаем ввести символ «энейблд»

Скачать руководство 
по созданию сайтов 
и контента для людей 
с ограниченными 
возможностями 
ПДФ, 677 КБ



 
шрифт

Доброшрифт — это благотворительный проект, направленный на помощь 

детям с детским церебральным параличом. В создании шрифта приняла 

участие большая группа детей с ДЦП: они написали буквы и символы 

по специальным прописям, и образцы их почерка стали основой уникаль-

ного шрифта — символа объединения и поддержки.

В 2019 году в «Паратайпе» сделали первую версию шрифта с двумя 

вариантами букв. В 2020 мы значительно расширили состав и дополнили 

шрифт множеством глифов, добавив также светлое и жирное начертания.
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190 191Доброшрифт 2.0

Внешний вид букв автоматически изменяется с учетом 
их расположения в слове. Для каждой графемы разрабо­
тано несколько вариантов написания, они чередуются 
в зависимости от соседних букв и их принадлежности 
к группам.
Система имитирует случайность и хаотичность письма

Фонд поддержки слепоглухих 
 «Со-единение» 

футболки

Фонд поддержки слепоглухих «Со-единение» помогает людям с ограничен-

ными возможностями адаптироваться в обществе и дает им возможности 

для самореализации. Чтобы каждый желающий мог поддержать фонд 

в период пандемии, в студии задизайнили яркий и запоминающийся мерч.

Эмоджи
На футболках-эмодзи 
слова написаны 
шрифтом Брайля 
при помощи 
объемных точек

Алфавит
Футболки с буквами 
рельефно-точечного 
алфавита позволяют 
повысить осведомлен­
ность о системе письма, 
которую используют 
незрячие и плохо 
видящие люди

Касания
Футболки-касания 
изображают объятия 
и поддержку. А также 
рассказывают о том, 
как люди, которые 
не могут видеть 
и слышать, ощущают 
этот мир
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192 193Ресурсный центр для инвалидов 
интерьеры

Ресурсный центр для инвалидов — это многофункциональный центр, 

в котором люди с ограниченными возможностями получают технику для 

жизни. Там выдают, ремонтируют и меняют технические средства реаби-

литации. Также обучают, как ими пользоваться и проводят тест-драйвы.

В студии для центра создали светлый и комфортный интерьер, в кото-

ром найдется место каждому.

Социальный патруль 
оформление автобусов

Иногда люди попадают в трудную ситуацию, лишаются крыши над голо-

вой и вынуждены жить на улице. Не для каждого из них это сознательный 

выбор, многие хотят вернуться к нормальной жизни.

Для них в Москве действует центр социальной адаптации, который 

накормит, согреет, приютит, поможет восстановить документы и устро-

иться на работу. У центра есть автобусы — социальный патруль. Они стоят 

у вокзалов и курсируют по городу, чтобы отогреть, накормить и оказать 

помощь людям, которым некуда пойти.

В студии разработано оформление автобусов социального патруля. 

Они раскрашены ярким фирменным фиолетовым цветом, чтобы выде-

ляться среди других автомобилей. Крупный заголовок с иллюстрацией 

рассказывает, что тут помогут.

Пространство напитано уютом

Посетителей центра встречает ярко-зеленая зона 
ресепшена, украшенная фирменным паттерном
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195194 Бионическая Россия 
айдентика

 «Бионическая Россия» — это проект русского киборга Кости Дебли-

кова. В своем инстаграме и на ютуб-канале Костя рассказывает 

о жизни с протезами и о проблемах протезирования в России.

Логотип и айдентика «Бионической России» сделаны с само

иронией и без трагизма.

Экзоскелет «Экзоатлет» 
промдизайн

Компания «Экзоатлет» разрабатывает экзоскелеты, которые позволяют 

людям с нарушениями опорно-двигательного аппарата свободно переме

щаться и радоваться жизни. Экзоскелет — это моторизированный каркас, 

который закрепляется на теле человека и помогает ему ходить, сидеть 

и самостоятельно вставать. Для тех, кто недавно получил травму с частич-

ной потерей чувствительности ног, это способ полностью восстановить 

двигательные функции, а для инвалидов-колясочников — возможность 

посещать ранее недоступные места и действенное средство реабилитации: 

обычная ходьба существенно улучшает показатели здоровья и дарит 

человеку, который долгое время провел в кресле, чувство свободы и счастья. 

В студии создан дизайн внешнего облика экзоскелета.

Экзоскелет подстраивается под индивидуальные 
параметры человека и управляется с помощью 
кнопок на костылях



197196 Департамент труда и социальной 
защиты населения Москвы 

айдентика  интерьеры

Департамент труда и социальной защиты включает целый ряд учреждений, 

занимающихся множеством полезных дел: они помогают малоимущим семьям, 

заботятся о пенсионерах и ветеранах, воспитывают сирот, предлагают вакансии, 

дают одиноким людям возможности для социализации. Обо всем этом нужно 

рассказывать горожанам — так, чтобы они чувствовали поддержку и смело 

обращались за помощью.

Центр «Моя карьера»
 «Моя карьера» — это многопрофильный центр занятости нового 
формата. Здесь помогают найти работу, проводят карьерные 
консультации, тренинги и оказывают психологическую помощь.
Интерьеры центра располагают менять свою жизнь к лучшему.

Айдентика
Логотипы учреждений департамента узнаваемы 
и понятны каждому. В знаках читаются позитивные 
образы цветка, солнца, маяка — они дружелюбны 
и открыты. Форма знаков напоминает карту Москвы 
с административными округами

Места для первой беседы со специалистом сделаны полузакрытыми Для ожидающих имеются диваны и столики

Ориентироваться помогает удобная навигацияОфисная часть центра подчеркнуто открытая и прозрачная

Продуманные пандусы, широкие проходы и вместительные лифты 
создают безбарьерную средуСо
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На основе обновленного знака придуман 
фирменный персонаж — супергражданин. 
Он безошибочно ассоциируется с логоти-
пом и помогает людям почувствовать себя 
супергероями, безжалостно побеждаю-
щими городские проблемы

Пользователям системы приходят опо-
вещения  об актуальных голосованиях 
и последних новостях проекта. Все опове-
щения получили заметное и комфортное 
оформление

Сдержанное оформление разбавляют 
вкрапления дружелюбных иллюстраций, 
которые показывают: АСВ — не бездушный 
государственный институт, а агентство, 
действующее в интересах вкладчиков 
и кредиторов

Проект «Активный гражданин» 
айдентика

 «Активный гражданин» — система электронных голосований, с помощью 

которой москвичи решают насущные проблемы города, например как 

будет выглядеть новая станция метро, что нужно улучшить в поликли-

нике и какие секции открыть в школе.

В студии обновили айдентику сервиса, сохранив общую концепцию 

и узнаваемые элементы.

Привычная звезда из букв А обрела цельность и законченность: благо-

даря диагональным скосам элементы собраны в единую композицию.

Агентство по страхованию 
вкладов 

сайт

Агентство по страхованию вкладов (АСВ) возвращает средства вкладчикам 

при наступлении страхового случая в отношении банка (при отзыве лицен-

зии или введении моратория на удовлетворение требований кредиторов). 

Однако страхование вкладов — не единственная задача агентства.

В студии для АСВ сделали современный и удобный сайт. Уже с первого 

экрана посетителям становится понятно, чем занимается организация.
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200 201Проект «Наше дерево» 
айдентика  коммуникационная стратегия  рекламные баннеры

До 2019 года семьи забирали ребенка из роддома, приносили домой, выслу-

шивали поздравления от родственников, друзей, приятелей, коллег по работе, 

однокурсников, одноклассников, соседок по подъезду, неизвестных людей 

в «Фейсбуке», а потом праздник заканчивался и оказывалось, что во всем 

остальном мире, в общем-то, ничего не поменялось. Ребенок перевернул 

жизнь родителей, но в соседнем парке или в любимом районе все осталось 

таким же.

Теперь рождение ребенка меняет еще и городскую среду. С 2019 года 

в Москве высаживают деревья в честь рождения детей. Этим занимается соци-

альный проект «Наше дерево», организованный Правительством Москвы.

Логотип очень душевный: он передает семейную атмосферу и показывает 

связь между жителями города и природой. Видно и молодую семью, и деревце, 

и коляску с новорожденным.

Листовки коротко и понятно объясняют, 
как поучаствовать в этом прекрасном проекте

В набор для новорожденных кладется письмо, которое 
призывает поучаствовать в проекте. Если добавить к письму 
конфетти, открывать конверт будет невероятно приятно

Логотип
На переднем плане — ​счастливые родители, 
которые стремятся улучшить родной город 
 (и радуются, что им это удалось)

В день высадки в парке проводится праздник. Семьи приходят полным 
составом, дети едут в колясочках — ​и все вместе смотрят, как сажают деревья

Деревья выбираются прямо на сайте. Парк разрешено 
выбрать в любом районе Москвы. Так удобнее навещать 
свое деревце и смотреть, как оно растет
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Проекты государственной 
важности
С помощью дизайна мы улучшаем, облегчаем и украшаем жизнь 

миллионов людей — в областях, городах, поселках, в крупных кор-

порациях и на градообразующих предприятиях. Мы оформляем 

городской транспорт, создаем сложные системы навигации, меняем 

облик целых территорий, разрабатываем дизайн-коды городов, 

помогаем муниципальным организациям находить общий язык 

с жителями, а регионам — развивать свой бренд. Чем масштабнее 

и сложнее задача — тем заметнее, эффективнее и важнее результат 

нашей работы.
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Студии Артемия Лебедева
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Полное портфолио 

Студии Артемия Лебедева 

представлено на сайте 

в разделе «Задизайнено» 
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